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Zverejnenie informacii 0 HABILITACNOM konani v zmysle §76 ods. 10 a 11 zdkona 131/2002 Z. z.

Meno, priezvisko, rodné priezvisko:
Akademické tituly, vedecko-pedagogické tituly, umelecko-pedagogické tituly, vedecké hodnosti:
Datum dorucenia ziadosti o habilitacné konanie:

Datum, od ktorého je habilitaéné konanie prerusené, a lehota, v ktorej maji byt’ odstranené
nedostatky ziadosti:

1. Udaje z profesijného Zivotopisu
a) Rok narodenia:

b) Udaje o vysokoskolskom vzdelani, d'alom akademickom raste
a absolvovanom d’alSom vzdelavani:

¢) Udaje o priebehu zamestnani:

Marian CVIRIK

Ing., PhD.
13.2.2025
1992

2017 - 2020
2014 -2016
2011-2014

vysokoskolské vzdelanie Ill. stupna (PhD.):
Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta,

Studijny odbor: marketingovy a obchodny manazment

vysokoskolské vzdelanie IlI. stupna (Ing.):
Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta,

Studijny odbor: obchodny manazment

vysokoskolské vzdelanie Il. stupria (Bc.):

Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta,
Studijny odbor: podnikanie v obchode a cestovnom ruchu

Dalsie vzdeldvanie

2024
2023
2023
2020
2020
2020

2020 —trva

2016 - 2017

How to write a scientific article (Elsevier)

Introduction to Artificial Intelligence

Critical Thinking for Better Judgment and Decision-Making
Google Digital Garage

Introduction to DATA STUDIO

Campaign Manage

odborny asistent

Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodna fakulta,
Katedra marketingu

konzultant
Slovenska sporitelfia
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a priebehu pedagogickej &innosti: Ekonomicka univerzita v Bratislave, Obchodnad fakulta, Katedra marketingu
Vyucované predmety:
Akademicky rok 2023/2024

e Marketingovy manazment,
e  Marketingové poradenstvo a outsourcing,
e Podnikatelské modely a stratégie,
e ManaZzérske rozhodovanie v marketingu,
e  Mystery shopping,
e Zmyslovy marketing,
e Marketingovy vyskum,
e Manaiment vztahov so zakaznikmi (CRM)
Akademicky rok 2022/2023
e  Marketingovy manazment,
e  Marketingové poradenstvo a outsourcing,
e  Podnikatelské modely a stratégie,
e Manazérske rozhodovanie v marketingu,
e Mystery shopping,
e Zmyslovy marketing,
e Marketingovy vyskum.
Akademicky rok 2021/2022

e Manazérske rozhodovanie v marketingu,
e Zmyslovy marketing,
e Marketing,
e Marketingovy vyskum,
e  Marketingovy manazment,
e  Marketingové analyzy.
Akademicky rok 2020/2021
e  Strategicky marketing,
e Marketingové analyzy,
e  Marketing,
e Odbornd prax — Finan¢na gramotnost

d) Udaje o odbornom alebo umeleckom zamerani (Specializacia): spotrebitelsky etnocentrizmus, marketingovy vyskum, marketingovy
manazment, biznis modely, zmyslovy marketing

e) Udaje o publikagnej ¢innosti (sumar): Priloha ¢. 1

f) Ohlasy na vedecku alebo umeleck pracu: Priloha €. 2

g) Pocet doktorandov, ktorym uchadza¢ je alebo bol skolitel'om (ku ditu vyhotovenia Zivotopisu):
*  pocet doktorandov Skolenych: -
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= pocet riadne skon¢enych doktorandov:

2. Nazov odboru habilita¢ného konania a inaugurac¢ného konania,
v ktorom sa habilitaéné konanie uskutocfiuje:

3. Nazov habilita¢nej prace:

4. Oponenti habilita¢nej prace:

a)
b)
c)
d)
e)

a)
b)
c)
d)
e)

a)
b)
c)
d)
€)

meno a priezvisko
akademicky titul
vedecko-pedagogicky titul
umelecko-pedagogicky titul
pracovisko

f) zamestnanec vysokej $koly, na ktorej sa habilitacia uskuto¢iuje

meno a priezvisko

akademicky titul

vedecko-pedagogicky titul

umelecko-pedagogicky titul

pracovisko

f) zamestnanec vysokej Skoly, na ktorej sa habilitacia uskutociiuje

meno a priezvisko
akademicky titul
vedecko-pedagogicky titul
umelecko-pedagogicky titul
pracovisko

f) zamestnanec vysokej Skoly, na ktorej sa habilitacia uskutociiuje

5. Clenovia habilitaénej komisie:
predseda:

a)
b)
c)
d)
e)

meno a priezvisko
akademicky titul
vedecko-pedagogicky titul
umelecko-pedagogicky titul
pracovisko

f) zamestnanec vysokej $koly, na ktorej sa habilitacia uskuto¢iuje

clenovia:

a)
b)

meno a priezvisko
akademicky titul

obchod a marketing (v odbore ekonédmia a manazment)

Etnocentrizmus a jeho uloha v spotrebitelskom spravani generdcie Z

na Slovensku

Grzegorz MACIEJEWSKI
dr hab.
prof. UE

Department of Market and Consumption, University of Economics in Katowice,

Polsko

ANo[] NEX
Stefan ZAK

Ing. PhD. MBA, LL.M.
prof.

Obchodna fakulta, Ekonomicka univerzita v Bratislave
ANOX] NIE[]

Katarina GUBINIOVA

JUDr. PhDr. PhD.

doc.

Fakulta managementu, Univerzita Komenského v Bratislave

ANno[] NEX

Ferdinand DANO
Ing. PhD.
prof.

Obchodna fakulta, Ekonomicka univerzita v Bratislave

ANOX] NIE[]

Anna VANOVA
Ing. PhD.
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c) vedecko-pedagogicky titul
d) umelecko-pedagogicky titul
e) pracovisko
f) zamestnanec vysokej $koly, na ktorej sa habilitacia uskuto¢iuje
a) meno a priezvisko
b) akademicky titul
c) vedecko-pedagogicky titul
d) umelecko-pedagogicky titul
e) pracovisko

f) zamestnanec vysokej $koly, na ktorej sa habilitacia uskuto¢iuje

6. Oponentské posudky:

7. Navrh habilitaénej komisie s odporuc¢anim udelit’ alebo neudelit’ uchadzacovi titul
docent v odbore habilitacného konania a inaugura¢ného konania:

8. Rozhodnutie vedeckej rady fakulty, vratane jeho odévodnenia, ak sa vypraciva,
a lehota na pripadné opiitovné predloZenie Ziadosti, ak uchadza¢ podl'a rozhodnutia
vedeckej rady podmienky nesplia:

9. ZloZenie vedeckej rady fakulty, ktora prerokovala navrh na udelenie vedecko-
pedagogického titulu ,,docent*:

10. Prezenéna listina zo zasadnutia vedeckej rady fakulty, ktora o Ziadosti rozhodovala:

11. Datum a dovod skonéenia habilitaéného konania:
12. Dalgie udaje o priebehu habilitaéného konania:

prof.

Ekonomicka fakulta, Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici
ANno[] NIEX

Miroslav KARLICEK

Ing. Ph.D.

doc.

Fakulta podnikohospodatska, Vysoka $kola ekonomicka v Praze, Cesko

ANO[] NIEK
Priloha ¢. 3

NAVRH UDELIT titul docent  [X] Priloha &. 4

NAVRH NEUDELIT titul docent [ ]

Uznesenie Vedeckej rady OF EU v Bratislave ¢. 4/24.4.2025:

Vedecka rada Obchodnej fakulty EU v Bratislave prerokovala navrh habilita¢nej
komisie a konstatuje, e Ing. Marian Cvirik, PhD. splnil vietky stanovené
podmienky a kritéria na ziskanie titulu docent. Na zaklade vysledku tajného
hlasovania vedecka rada fakulty rozhodla o udeleni vedecko-pedagogického titulu
docent Ing. Maridnovi Cvirikovi, PhD. v odbore habilitatného konania a
inauguracného konania obchod a marketing v odbore ekondmia a manazment.

https://of.euba.sk/fakulta/organy-fakulty/vedecka-rada

Priloha ¢. 5
Original prezencnej listiny je uloZeny k nahliadnutiu na sekretaridte dekana. Podpisy sa
anonymizuju z dévodu ochrany osobnosti podla § 11 a nasl. Obcianskeho zdkonnika.

Vedeckd rada Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity v Bratislave dia
20. 2. 2025 prerokovala a schvalila navrh na predsedu, ¢lenov habilitacnej komisie
a oponentov habilitaénej prace Ing. Mariana Cvirika, PhD.


https://of.euba.sk/fakulta/organy-fakulty/vedecka-rada
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Priloha ¢. 1

Udaje o publikacnej ¢innosti :

Kategorie publikacnej ¢innosti
Vysokoskolské ucebnice (pocet/AH) ACA, ACB
Skripta a ucebné texty (pocet/AH) BCI
Vedecké monografie (pocet/AH) AAA, AAB
Kapitoly vo vedeckych monografiach vydané v zahrani¢nych vydavatelstvach ABC

Studie v €asopisoch a zbornikoch charakteru vedeckej monografie vydané v zahrani¢nych vydavatelstvach ABA

Pocet
ACB-3/10.735 AH

AAB -2 /8.69 AH

Vedecké prace v domadcich a zahranicnych karentovanych casopisoch ADC, ADD ADC-4
Vedecké prace v domdcich a zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych v databdzach Web of Science alebo SCOPUS ADM, ADN ADM -17
Vedecké prace a iné knizné publikacie ADE -4; ADF - 31
ABD, ABB, ACC, ACD, ADE, ADF, AEC, AED AEC-2; AED -7
Odborné prace a iné knizné publikacie
BAA, BAB, BBA, BBB, BCB, BCK, BDA, BDB, BDC, BDD, BDE, BDF, BDM, BDN, BEE, BEF, EAIl, EAJ, EDI, EDJ, GHG -
Prispevky publikované v zbornikoch (spolu) 16
- zahrani¢né konferencie AFA, AFC AFC-10
- domace konferencie AFB, AFD AFD -6
Priloha ¢. 2
Ohlasy na vedecki alebo umelecku pracu :
Citacie a ohlasy (spolu) 101
Citacie v domdcich a zahrani¢nych publikaciach registrovanych v citacnych indexoch Web of Science a v databaze SCOPUS kody: 1, 2
44
Citacie v domdcich a zahrani¢nych publikaciach neregistrovanych v cita¢nych indexoch kody: 3, 4 56
Recenzie v domdcich a zahrani¢nych publikaciach kody: 5, 6 1
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Priloha ¢. 3
Oponentské posudky

Meno a priezvisko oponenta zaverecnej prace: dr. hab.Grzegorz Maciejewski, prof. UE
Pracovna pozicia, adresa pracoviska oponenta habilitatnej prace: profesor, Department of Market and Consumption, University of Economics in Katowice, Polsko

OPONENTSKY POSUDOK

habilitacnej prace
Meno a priezvisko uchadzaca: Ing. Marian Cvirik, PhD.
Nazov habilitatnej prace: Etnocentrizmus a jeho Uloha v spotrebitelskom spravani generacie Z na Slovensku
OBSAHOVA STRANKA PRACE

1. Ciel prace a jeho naplnenie — aktualnost tematiky

Hlavnym ciefom habilita¢nej prace je objasnit vyznam etnocentrizmu ako potencidlneho faktora spravania spotrebitelov generacie Z v Slovenskej republike. Pre naplnenie hlavného
ciela autor formuloval parcidlne ciele (na teoretickej a praktickej rovni), vyskumné otazky a hypotézy.

Mozno konstatovat vysoku aktualnost predmetnej témy v ramci globalizacie, ale aj aktualnych trendov ako je podpora lokalnych produktov a udrzatelhost. Autor kladie d6raz na
generaciu Z, ako aktualne sa rozvijajucu generaciu so znaénym potencidlom pre buducnost. Globaliz4cia im sice poskytuje Siroky produktovy vyber, no zaroveri rastie tlak na ochranu
domacej ekonomiky a kulturnej identity.

Praca je spracovana kvalitne, hibka spracovania je na vysokej Urovni. Praca spiiia poziadavky kladené na tento typ prace, pri¢om rozvija vedecki poznatkovu bazu o nové poznatky,
ktoré su aplikovatelné v manazérskej praxi. PredloZena habilitacna praca ma rozsah 4,84 autorskych harkov, pricom autor sa jasne venuje predmetnej problematike. Praca je rozloZzena
do Siestich kapitol, ktoré su dalej ¢lenené do podkapitol. Obsah jednotnych kapitol je jasny a vystizny bohato podporeny grafickou dokumentaciou, pricom kapitoly na seba logicky
nadvazuju.

2. Vhodnost pouzitych metéd, metodoldgia

Autor identifikuje rad metdd pouZitych pre potreby naplnenia formulovanych cielov. Predstavené vyskumné metddy pomohli dosiahnut komplexné naplnenia stanovenych cielov,
vyskumnych otazok a hypotéz. Zvoleny postup bol vyuZity v snahe vytvorit komplexny a systematicky pohlad na etnocentrické tendencie generécie Z na Slovensku. Praca je podporena
primarnym prieskumom. Na vyhodnotenie dat vyuziva autor rad matematickych a Statistickych metdd, ktoré objektivizuju predstavené vysledky. Metddy spracovania a metodické
postupy su pouzité dosledne a korektne.

3. Zhodnotenie poznatkovej bazy

Autor na zdklade Studia svetovej a domacej literatury z hladiska réznych pohladov dospieva k prezentacii kvalitnej poznatkovej bazy. Habilitant pri spracovani témy spracoval
velké mnoZstvo bibliografickych zdrojov (str. 68 75 ), ktoré maju prevazne charakter vedeckych ¢lankov. Konstatujem, Ze bohatd poznatkova bdaza bola premietnuta do prehladove;j
literatury o skimanej problematike a bola vytvorenad kvalitnd poznatkova baza.

4. Prinos habilitacnej prace — vysledky

Predlozend habilitatna praca stavia na primarnom prieskume, na baze ktorého sa systematicky naplfiaju stanovené praktické ciele. Habilitant jasne 3pecifikuje teoretické,
praktické, metodické, vedecké, vyskumné a pedagogické prinosy prace. Zistenia tak poskytuju kli¢ové informacie ako pre akademicku obec tak aj hospodarsku prax. Autor v praci
vyuziva dve metddy merania spotrebitelského etnocentrizmu, pricom poukazuje na ich vyhody, nevyhody ale aj suvislosti.
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5. Aplikacné prinosy pre prax

Aplikacné prinosy spotrebitelského etnocentrizmu v generdcii Z zahfniaju moznosti pre podniky efektivnejsie komunikovat hodnoty lokdalnosti a udrzatelnosti, ¢im si buduju lojalnu
zékaznicku zakladriu. Marketingové stratégie mézu byt prispdsobené tak, aby zdérazfiovali ndrodnu identitu produktov, ¢o vedie k zvySeniu predaja domacich znaciek. Zaroven
mdzu vlady a podniky vyuZit tento trend na podporu ekonomického rastu a posilnenie domaceho trhu. TaktieZ spotrebitelsky etnocentrizmus mo6Ze predstavovat bariéru pre
rozvoj medzinadrodného obchodu. Je preto nevyhnutné poznanie miery spotrebitelského etnocentrizmus a vytvarat tak zakaznicku hodnotu.

MobzZem skonstatovat, Ze habilitand praca ma znac¢né praktické vyuzitie.

FORMALNA STRANKA PRACE

6. Formalne nalezZitosti prace a uprava
Habilitaéna praca je z hladiska struktury, Stylistickej Urovne a formalnej Gpravy na velmi dobrej Grovni. Formalnu Upravu, grafickl a estetickd Upravu, prehladnost, styl a jazykovu
uroven autora hodnotim pozitivne.

OTAZKY K OBHAJOBE HABILITACNEJ PRACE

7. Otazky a namety do rozpravy

1. Aktudlne mozno pozorovat z ekonomického pohladu zna¢ne dynamickd situaciu. Aké opatrenia by ste navrhli na zachovanie, udrzanie, alebo zvysSenie etnocentrizmu
slovenskych spotrebitelov generacie Z?

2. Co je charakteristickym znakom konzumného etnocentrizmu generacie Z v porovnani s ostatnymi konzumnymi generaciami (Y, X, BB)?

ZAVER

8. Zaverecné hodnotenie

Po ddsledkom prestudovani dokumentacie k habilitaénému konaniu Ing. Mariana Cvirika, PhD., je mozné konstatovat, 7e spifia vietky kritéria na menovanie za docenta aktudlne
platné na Ekonomickej univerzite v Bratislave. Praca zodpoveda pozZiadavkdm kladenym na habilitacné prace, a preto pracu odporic¢am k obhajobe.

Po Uspesnom obhdjeni habilitaénej prace navrhujem udelit vedeckopedagogicky titul ,,docent” pre odbor habilitaéného konania a inauguraéného konania obchod a marketing
(v odbore ekondmia a manazment).

Datum: 20. 3. 2025
podpis oponenta: dr. hab.Grzegorz Maciejewski, prof. UE
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Meno a priezvisko oponenta zavereénej prace: prof. Ing. Stefan Zak, PhD., MBA, LL.M.
Pracovna pozicia, adresa pracoviska oponenta habilitacnej prace: Profesor, Katedra marketingu, Obchodna fakulta EU v Bratislave, Dolnozemska cesta 1, 852 35 Bratislava,
stefan.zak@euba.sk

OPONENTSKY POSUDOK
habilitacnej prace
Meno a priezvisko uchadzaca: Ing. Marian ¢virik, PhD..
Nazov habilitacnej prace: Etnocentrizmus a jeho Uloha v spotrebitelskom spravani generdcie Z na Slovensku
OBSAHOVA STRANKA PRACE

1. Ciel prace a jeho naplnenie — aktualnost tematiky

Habilita¢na praca predstavuje vyznamny vedecky prispevok do oblasti spotrebitelského spravania s osobitnym dérazom na fenomén spotrebitelského etnocentrizmu. Tento koncept
zohrava kluc¢ovu Ulohu v rozhodovacom procese spotrebitelov, pricom je vyznamne ovplyviiovany globaliza¢nymi a ekonomickymi faktormi. Spotrebitelsky etnocentrizmus ma dopad
nielen na preferencie domacich produktov, ale aj na postoje voci zahrani¢énym znackdam a vyrobkom, ¢o vytvara komplexnu problematiku vyzadujucu si systematické skimanie. Praca
sa preto zaobera aktudlnou otdzkou, ktora je relevantna nielen z akademického hladiska, ale aj z praktického pohladu firiem a tvorcov hospodarskej politiky. V kontexte globalizovanej
ekonomiky, kde sa narodna identita ¢asto dostava do konfliktu s tlakom internacionalizacie, je skimanie vplyvu etnocentrizmu v ramci jednotlivych generdcii dolezitym predpokladom
pre formulovanie efektivnych marketingovych stratégii.

Aktualnost témy je nepochybna, nakolko problematika etnocentrizmu v kontexte globalizacie a digitalizacie nadoblda ¢oraz vacsi vyznam, S rozvojom digitalnych technoldgii a online
nakupovania sa tradi¢né hranice medzi domacimi a zahrani¢nymi produktmi stieraju, ¢o vedie k novym vyzvam v oblasti spotrebitelskych rozhodnuti. Generacia Z ako Specificky
segment spotrebitelov predstavuje v tomto procese unikitne postavenie, kedZe ide o generaciu, ktord vyrastala v prostredi globalneho trhu, no zaroverh moze vykazovat urcité
etnocentrické tendencie pod vplyvom narodnych a kulturnych faktorov. Volba tejto generacie ako predmetu skimania je preto nielen aktudlna, ale aj strategicky opodstatnena. Praca
sa vyznacuje kvalitnym spracovanim literarneho prehladu, ktory obsahuje nielen teoretické koncepty, ale aj prepojenie na empirické vyskumy realizované v réznych krajinach. Tato
Siroka baza umoznuje porovnavanie vysledkov a dava praci medzinarodny rozmer, co zvysuje jej vedeckd hodnotu a prinos.

Definovanie rieSeného problému je dostatocne presné a jasné. Autor v Uvodnych kapitolach identifikuje vyznam etnocentrizmu ako interdisciplindrneho konceptu, ktory ma svoje
korene v socioldgii a psycholdgii, no jeho aplikacia v oblasti marketingu a spotrebitelského spravania prind$a nové vyskumné vyzvy. Praca jasne vymedzuje hlavnu problematiku a v
ramci stanovenych vyskumnych otazok sa zameriava na identifikaciu miery spotrebitelského etnocentrizmu medzi mladymi spotrebite/mi na Slovensku. Délezitou stcastou prace je
aj skimanie determinantov, ktoré mozu ovplyviiovat mieru etnocentrizmu, ako napriklad pohlavie, socioekonomicky status alebo rodinné zazemie. Tymto spésobom praca neprindsa
len deskriptivne zistenia, ale zaroven poskytuje analytické suvislosti, ktoré su uzito¢né pre dalsi vyskum aj praktické aplikacie.

Rozsah a vyvazenost jednotlivych ¢asti prace su primerané a zodpovedaju narokom kladenym na habilitaéné prace. Monografia obsahuje prehladny teoreticky ramec, ktory slizi ako
vychodisko pre empiricku ¢ast prace, ¢im sa zabezpetuje vysoka miera logickej

konzistencie a nadvaznosti jednotlivych kapitol. Autor désledne rozpracoval metodologicku kapitolu, ktora poskytuje podrobné informacie o pouzitych vyskumnych nastrojoch,
Struktdre vzorky a spésoboch analyzy ziskanych udajov. Vysledky vyskumu su prezentované jasne a prehladne, pricom interpretacia zisteni je podloZena Statistickymi analyzami a
relevantnymi teoretickymi poznatkami. V zaverecnej Casti prace autor nielen sumarizuje hlavné poznatky, ale zaroven ponuka konkrétne odporucania pre prax, ¢o zvysuje aplikacny
potencial prace. Tato komplexnost a systematickost robi z habilitatnej prace hodnotny vedecky vystup, ktory méze slizit ako vychodisko pre dalsie empirické Studie v danej oblasti.
Mozno kontatovat$ e habilitaéna praca naplifia stanovené ciele v plnej miere, pri¢om tematicka aktualnost, Jasne definovana problematika a metodologické preciznost predstavujd
jej hlavné prednosti. Monografia tak predstavuje vyznamny prinos do odbornej diskusie o faktoroch ovplyviujicich rozhodovanie spotrebitelov a jej zavery su relevantné nielen pre
teoretické skimanie, ale aj pre praktické implikacie v podnikatel'skom prostredi.
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2. Vhodnost pouzitych metéd, metodolégia

PredloZena habilitacna praca sa vyznacuje vysokou mierou metodologickej preciznosti* pricom autor désledne a systematicky pristupuje k formulovaniu vyskumného problému,
identifikacii pojmov a vyberu metéd. Metodologicka stranka prace je postavend na robustnom teoretickom zdklade a empirickom vyskume, ktory reflektuje najnovsie vedecké
poznatky v oblasti spotrebitelského etnocentrizmu.

Identifikacia kfu€ovych pojmov a uloh vyskumu je vykonana precizne, pricom autor d6sledne vymedzil zakladné koncepty a rdmcové teoretické vychodiska. Pojmy ako etnocentrizmus,
spotrebitelsky etnocentrizmus, internacionalizdcia trhu ¢i generdcia Z su jasne definované a opreté o relevantné domdce i zahrani¢né zdroje. Definovanie kfi¢ovych pojmov umoziuje
jednoznacnu interpretaciu skimanej problematiky, ¢im sa eliminuje riziko nejednoznacnosti v analytickej Casti prace. TaktieZ je potrebné vyzdvihnit doslednl systematizéciu
vyskumnych otdzok a hypotéz, ktoré logicky nadvazuju na stanovené ciele prace.

Vyber vyskumnych metdd je adekvatne podloZzeny teoretickymi i praktickymi poziadavkami vyskumu a zohladnuje Specifikd skimanej problematiky, Autor sa rozhodol pre
kvantitativnu vyskumnu stratégiu, ktora umoznuje Statistické vyhodnotenie spotrebitelského etnocentrizmu generacie Z na Slovensku. Pouzitie metdd dopytovania prostrednictvom
Standardizovanych vyskumnych nastrojov je v tomto kontexte plne opodstatnené, kedZe umoznuje kvantifikaciu skimaného javu a identifikaciu Statisticky vyznamnych suvislosti.
Vyber meracich nastrojov CETSCALE a CEESCALE je vynikajuco zdévodneny, pricom autor nielenZe analyzuje ich vyhody a limity, ale zaroven ich kriticky porovndva a skima ich
dimenzionalitu. Tato analytickd pridana hodnota posilfiuje vedecku kvalitu vyskumu a prispieva k metodologickej inovacii v skimani spotrebitelského etnocentrizmu.

Vhodnost metodickych postupov je garantovana systematickym a premyslenym vyberom vzorky, zberom dat a analytickym spracovanim vysledkov. Autor spravne definuje ciefovd
populdciu ako slovenskych spotrebitelov generacie Z a vyuziva kvéotny vyber vzorky, ¢im zabezpeduje reprezentativnost vysledkov. Velkost vzorky 500 respondentov je dostatoéne
robustna na to, aby umoznila spolahlivé Statistické zavery. Metodicky postup zberu dat je dokladne zdokumentovany, pricom autor kombinuje online dopytovanie) a pisomnt formu
dotaznikov, ¢im minimalizuje vyberové skreslenie a zabezpecuje Siroké zastupenie respondentov.

Statistické spracovanie dat je vykonané na vysokej odbornej Grovni, pricom autor aplikuje Siroké spektrum deskriptivnych a inferenénych metdd. V praci st vyuZité zakladné $tatistické
ukazovatele (priemer, median, modus, Standardna odchylka) doplnené o pokrocilé analytické metddy, ako je t-test nezavislych vzoriek (na identifikaciu rozdielov medzi exploracna a
konfirmacénd faktorova analyza (EFA, CFA) na skimanie dimenzionality nastrojov CETSCALE a CEESCALE, Spearmanova korela¢na analyza na identifikaciu vztahov medzi premennymi
a modely $trukturalneho modelovania na overenie konceptualnej validity vyskumu. Spravne uplatnenie tychto metdd zaruduje vysoku spolahlivost a validitu vyskumnych zisteni.
Metodologickd a metodicka stranka habilitatnej prace je spracovana na mimoriadne vysokej urovni, priom sa vyznacduje preciznostou, doslednostou a vedeckou erudiciou. Autor
preukdzal schopnost aplikovat pokrocilé vyskumné metddy, kriticky reflektovat ich obmedzenia a systematicky interpretovat ziskané vysledky. Praca tak predstavuje vyznamny
metodologicky prinos nielen v oblasti vyskumu spotrebitelského spravania, ale aj v SirSom kontexte marketingového vyskumu.

3. Zhodnotenie poznatkovej bazy

Habilitacnd praca preukazuje vysoku uUroven teoretickych vedomosti autora v oblasti spotrebitelského spravania a marketingového manazmentu, pricom sa opiera o Siroké
spektrum domacich i zahrani¢nych vedeckych zdrojov, Autor v praci systematicky analyzuje a syntetizuje existujlce poznatky o spotrebitelskom etnocentrizme, pricom dokazuje
schopnost komplexného a kritického uchopenia skiimanej problematiky.

Teoreticka Cast préce je dosledne spracovana a reflektuje najnovsie poznatky z oblasti marketingu, psycholégie a socioldgie, ¢im vytvdara multidisciplinarny zéklad pre dalSiu
analytickd ¢ast. Autor sa opiera o klasické aj sucasné teoretické koncepty etnocentrizmu, priom podrobne mapuje jeho historicky vyvoj od ranych sociologickych a
psychologickych interpretacii az po jeho aplikaciu v spotrebitelskom spravani. Dokladnda charakterizacia spotrebitelského etnocentrizmu je podlozena rozsiahlym prehladom
literatury, kde autor preukazuje nielen znalosti existujucich teérii, ale aj schopnost identifikovat medzery vo vedeckom poznani.

Spracovanie informacnych zdrojov je na mimoriadne vysokej Urovni, pricom autor vyuziva Siroké spektrum vedeckych publikacii z renomovanych databaz, ako si SCOPUS a Web
of Science. Literatura je vyberana cielene, s dérazom na relevantnost a aktualnost, ¢o zvysuje vedeckd hodnotu prace. Osobitne je potrebné vyzdvihnat zapojenie empirickych
studii z roznych geografickych kontextov, ktoré umoznuji medzinarodna komparéciu spotrebitelského etnocentrizmu. Autor sa nezaobera len deskriptivnym prehfadom literatury,
ale aktivne analyzuje existujuce vyskumy, kriticky hodnoti ich pristupy a identifikuje ich silné i slabé stranky. Tato analyticka pridana hodnota posilfiuje odbornu Uroven prace a
preukazuje autorovu schopnost pracovat s vedeckymi poznatkami na vysokej akademickej Grovni.
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V praci mozno identifikovat systematicky pristup k spracovaniu informaénych zdrojov, ktory sa prejavuje v prehladnej struktire a logickej nadvaznosti jednotlivych teoretickych
kapitol. V prvej Casti autor podrobne charakterizuje zakladny koncept etnocentrizmu, pricom mapuje jeho vyvoj od historickych korenov az po jeho moderné interpretacie v
kontexte globalizacie a medzinarodného marketingu. Nasledujlica kapitola sa zameriava na Specifika spotrebitelského etnocentrizmu a jeho vplyv na rozhodovacie procesy
spotrebitelov, kde autor vyuZiva vysledky existujicich empirickych $tudii na podloZenie teoretickych tvrdeni. Osobitna pozornost je venovana metrikdm merania spotrebitelského
etnocentrizmu, pricom autor podrobne analyzuje vyhody a limity nastrojov CETSCALE a CEESCALE, ktoré nasledne vyuziva v empirickej ¢asti prace. Tato systematicka prepojenost
tedrie a empirického vyskumu zabezpecuje vysoku mieru vnutornej konzistencie prace.

Zavyznamny prinos prace mozno povazovat aj kritickd reflexiu poznatkovej bazy, kde autor poukazuje na nejednoznacnosti v doterajsej literature a identifikuje vyskumné medzery,
ktoré nasledne adresuje v ramci vlastného vyskumu. Praca tak nejde len cestou jednoduchého preberania existujucich tedrii, ale prindasa nové pohlady na skimanu problematiku.
Tento pristup posilfiuje vedeckl hodnotu habilitacnej prace a dokazuje autorovu schopnost nielen aplikovat teoretické poznatky, ale aj aktivne prispievat k ich rozvoju

4. Prinos habilitacnej prace — vysledky

Habilitacnd praca prindsa vyznamny vedecky prinos v oblasti spotrebitelského sprdvania, priCom sa sustreduje na analyzu miery spotrebitelského etnocentrizmu medzi
prislusnikmi generacie Z v slovenskom prostredi. Vysledky prace maju vysoku mieru originality a predstavuju dolezity prispevok k teoretickému poznaniu aj praktickym implikacidam
v marketingovom vyskume.

Analyza ziskanych vysledkov je realizovana systematicky, precizne a s vyuZitim robustnych Statistickych metdd, ktoré umoznuju hlbsie pochopenie skimaného fenoménu. Autor
spravne aplikuje kvantitativny pristup k vyskumu, pricom vyuZiva CETSCALE a CEESCALE ako dva kluCové nastroje na meranie spotrebitelského etnocentrizmu. Vysledky
jednoznane naznacuju nizku mieru spotrebitelského etnocentrizmu v rdmci generacie Z, ¢im praca potvrdzuje hypotézy o silnom vplyve globalizacie, digitalizacie a
internacionalizacie na mladych spotrebitelov. Tato kohorta sa podla vysledkov vyskumu neidentifikuje s tradi¢énymi vzorcami ndkupného spravania, ktoré su charakteristické pre
vyssSie vekové skupiny, a skor inklinuje k pragmatickému vyberu produktov bez ohladu na ich krajinu pévodu.

Interpretdcia vysledkov je realizovana s vysokou mierou odbornosti a reflektuje relevantné vedecké poznatky z oblasti marketingu, socioldgie a spotrebitelského spravania. Autor
spravne rozliSuje medzi jednotlivymi dimenziami spotrebitelského etnocentrizmu a poukazuje na vyznamné faktory, ktoré ovplyviuju jeho Uroven. Zistenia prace dokazuju, ze
demografické charakteristiky, ako pohlavie, socioekonomicky status a hodnotové orientdcie, mézu vyznamne modulovat mieru etnocentrickych tendencii. Osobitna pozornost je
venovana rozdielom medzi pohlaviami, pricom autor analyzuje, i existuju signifikantné rozdiely medzi muzmi a Zenami v ich pristupe k domacim a zahrani¢cnym produktom,
Délezitym prinosom prace je komparativna analyza nastrojov CETSCALE a CEESCALE, pricom autor skiima ich spolahlivost, dimenzionalitu a vzajomnu substitu¢nost alebo
komplementérnost. Vysledky jednoznaéne poukazuju na silnd pozitivnu korelaciu medzi tymito dvoma metrikami, avsak naznacuju aj ich odlisnd vypovednt hodnotu v kontexte
spotrebitelského spravania generacie Z. Tato Cast prace predstavuje vyznamny metodologicky prispevok, ktory méze slizit ako vychodisko pre dalsi vyskum v oblasti merania
etnocentrickych postojov spotrebitelov.

Formulovanie zaverov a odporucani je vykonané systematicky, pricom autor désledne syntetizuje hlavné zistenia vyskumu a pontka konkrétne navrhy na vyuzitie vysledkov v
praxi. Praca prindsa odporucania pre akademickd sféru, podnikatelské subjekty aj tvorcov verejnych politik. V akademickej rovine praca poskytuje dolezity ramec pre dalsie
skiimanie spotrebitelského etnocentrizmu v kontexte dynamicky sa meniaceho trhového prostredia. Vyskumné zistenia mozu byt vyuzité aj pri strategickom planovani
marketingovych kampani, kde firmy mézu na zaklade zistenych trendov efektivnejsie cielit svoje komunika¢né aktivity na mladych spotrebitelov. V neposlednom rade méze mat
tato praca vyznam aj pre tvorcov hospodarskej politiky, ktori sa usiluju o podporu domacej produkcie — praca naznacuje, ze udrzatelnost domacich znaciek nebude v tejto vekovej
kohorte zaloZena na etnocentrickych postojoch, ale skér na budovani inych hodn6t, ako su kvalita, cena ¢i ekologické aspekty produktov.

5. Aplikacné prinosy pre prax

Z Habilitacna praca prinasa vyznamné aplikacné prinosy, ktoré maju Siroké uplatnenie v oblasti marketingu, podnikovej stratégie, medzinarodného obchodu a hospodarskej
politiky. Vysledky prace nie su len teoretickym prispevkom do odbornej literatury, ale ponukaja aj konkrétne odporucania pre prax, ¢im sa zvySuje jej prakticka hodnota a
vyuzitelnost v réznych oblastiach podnikania a ekonomického rozhodovania.
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Jednym z klucovych prinosov préce je jej vyuzitelnost v oblasti marketingového manazmentu a budovania znaciek, najma v kontexte cielenej komunikacie so spotrebitelmi
generdcie Z. Vysledky vyskumu poukazuju na nizku mieru spotrebitelského etnocentrizmu v tejto vekovej kohorte, ¢o znamena, Ze tradicné stratégie zaloZzené na narodnej identite
nemusia byt pri osloveni tejto skupiny efektivne. Namiesto toho sa ukazuje, Ze znacky by mali klast déraz na hodnotové faktory, ako su kvalita, cena, udrZatelnost a inovativnost
produktov. Toto zistenie je nesmierne ddlezité pre podniky, ktoré posobia na slovenskom trhu a usilujui sa o efektivnu segmentdciu a pozicioning svojich produktov,

Praktické implikacie moZno identifikovat aj v oblasti maloobchodu a distriblcie, kde mozZe byt vyuZitie vysledkov prace aplikované pri rozhodovani o portféliu ponukanych
produktov. Vzhladom na to: Ze generacia Z nevykazuje silné etnocentrické tendencie, obchodnici méZu Uspesne implementovat stratégiu diverzifikovaného portfélia, v ktorom
budi zastupené nielen domace$ ale aj zahrani¢né produkty. DéleZitym aspektom je tieZ online predaj a digitalny marketing, kedZe praca potvrdzuje, Ze generdcia Z je vyrazne
ovplyvnenad digitdlnymi kanalmi a socidlnymi médiami pri svojom nakupnom rozhodovani. Firmy, ktoré sa orientuji na tuto cielovd skupinu, mézu vyuZivat vysledky vyskumu na
optimalizaciu svojich komunikacnych stratégii, pricom déraz by mat byt kladeny na transparentnost, autentickost a spolo¢ensku zodpovednost.

Dal$im vyznamnym aplikaénym prinosom je vyuzitie vysledkov pri tvorbe hospodérskej a obchodnej politiky Slovenskej republiky. Statne institicie a tvorcovia ekonomickych
stratégii mozu Cerpat z vysledkov prace pri ndvrhu opatreni na podporu domacej produkcie. Praca naznacuje, Ze etnocentrizmus sdm osebe nie je dostatoc¢ne silnym faktorom,
ktory by motivoval mladych spotrebitelov k ndkupu domdcich vyrobkov. Preto by podporné opatrenia nemali byt zaloZzené len na apelovani na narodnud hrdost, ale skér na
posilfiovani konkurencieschopnosti domacich firiem prostrednictvom kvality, inovécii a environmentalnej udrzatelnosti. Toto zistenie mdze byt vyuZité pri tvorbe $tatnych
programov na podporu slovenskych vyrobcov a exportérov, ktori sa snaZia oslovit mladu generaciu spotrebitelov.

Vyznamny prinos prace mozno identifikovat aj v oblasti akademického vyskumu a vzdelavania. Vysledky studie ponukaju cenné poznatky pre vysokoskolské vzdeldvanie v oblasti
marketingu, manazmentu a spotrebitelského spravania, Ziskané udaje moézu byt vyuzité pri vyucbe predmetov zameranych na spotrebitelské spravanie, globalny marketing a
digitalnu komunikaciu. Okrem toho praca otvara nové moznosti pre buduce vyskumy, ktoré by sa mohli zamerat na detailnejSiu analyzu faktorov ovplyvriujicich etnocentrizmus
v réznych vekovych skupinach a kultirnych kontextoch.

FORMALNE NALEZITOSTI PRACE A UPRAVA

6. Formalne naleZitosti prace a tprava

Habilitaénd praca spifia vysoké $tandardy vedeckej prace nielen z obsahového a metodologického hladiska, ale aj z pohladu formalnej Upravy, prehladnosti, grafickej prezentacie
vysledkov a jazykovej stranky. Autor venoval znaénu pozornost vizualnej aj Stylistickej kvalite prace, ¢im zabezpecil jej odbornl Uroven a Citatelsku privetivost.

Graficka a estetickd Uprava prace je na velmi dobrej Urovni, pricom celkova Struktira monografie je prehladna a logicky usporiadana. Jednotlivé kapitoly su jasne oddelené a
tematicky nadvazujlce, ¢im je zabezpedend plynulost textu a Citatel'skd orientacia v obsahu. Praca dodrziava akademické normy tykajlce sa formatovania textu, odkazovania na
zdroje a vizualnej prezentacie Udajov. Tabulky, grafy a ilustracie su adekvatne zaradené do textu, pricom su korektne oznacené a interpretované. Grafické znazornenia vysledkov
vyskumu sd jasné, esteticky vyvazené a vhodne doplitiaju textovt analyzu, &im ulah&uju pochopenie prezentovanych dét. Zvolena typografia a rozlozenie textu zodpovedaju
akademickym Standardom a prispievaju k celkovej profesionalite spracovania.

Jazykova stranka prace je na velmi dobrej drovni, priCom autor preukazal zodpovedné zvladnutie vedeckého Stylu pisania. Text je formulovany precizne, s pouZzitim odborne;j
terminolégie primeranej charakteru prace. Styl je konzistentny a adekvatne prispésobeny vedeckému diskurzu, pricom autor désledne dba na presnost a jednoznaénost
vyjadrovania. V texte sa nevyskytuju Stylistické nepresnosti ani nadbytoéné jazykové konstrukcie, ktoré by zniZovali jeho Citatelnost alebo odbornost. Autor sa vyhyba
redundantnym formuldciam a zbytoé¢nému opakovaniu myslienok: ¢o prispieva k dynamike textu a jeho vypovedacej schopnosti.

Gramaticka a interpunk¢nd spravnost textu je na velmi vysokej Grovni, pricom v praci neboli identifikované zavazné jazykové nedostatky. Autor preukazal schopnost formulovat
vedecky text bez gramatickych chyb, pri¢om re$pektuje pravidld pravopisu, syntaktickd spravnost a spravne pouzivanie interpunkcie. Odborny jazyk je konzistentne udrziavany v
celej préci, bez poutzitia ne$tandardnych alebo hovorovych vyrazov, ktoré by mohli nardsat jej akademicky charakter. Text je Stylisticky uhladeny, s dérazom na logicku stavbu viet
a plynulosti myslienkového toku.

Referencny aparat je spracovany precizne, pricom autor dodrZiava Standardné akademické normy pri citovani a odkazovani na literatiru. PouZité zdroje su adekvatne oznacené
a spravne zaradené do bibliografického zoznamu, ¢im je zabezpefend vedeckd hodnovernost a transparentnost prace. Bibliografia je rozsiahla a dobre organizovana, pricom
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reflektuje $iroké spektrum domécich aj zahrani¢nych odbornych publikécii. Autor désledne vyuziva primarne aj sekundérne zdroje, &m preukazuje hibku svojho vedeckého
rozhladu a schopnost pracovat s odbornou literatirou na vysokej Grovni. trocha rusivo vsak posobi zavereény zoznam bibliografickych odkazov, v ktorom mohol autor citované
diela viditelnejsie od seba oddelit.

Zaverom mozno konitatovat, e habilitaéna praca spifia véetky formalne a jazykové naleZitosti, pricom jej grafickd a esteticka Uprava vedecky $tyl pisania a jazykova korektnost
dosahuju velmi dobry akademicky Standard. Praca je vizualne atraktivna, prehladna a odborne kvalitne spracovana, ¢im spiria poziadavky kladené na vedecké publikacie na
habilitacnej Urovni. Autor preukazal nielen odborné znalosti v skimanej problematike, ale aj schopnost systematického a precizneho pisomného prejavu, ktory Je nevyhnutnym
predpokladom kvalitnej vedeckej prace.

OTAZKY A NAMETY DO ROZPRAVY

7. Otazky a namety do rozpravy
Habilitacna prdaca prinasa komplexny pohlad na problematiku spotrebitelského etnocentrizmu v kontexte mladej generacie a jej nakupného spravania. Praca je spracovana
precizne, metodologicky robustne a teoreticky fundovane. Napriek vysokej kvalite, praca otvara viaceré otazky a podnety na diskusiu, ktoré moézu dalej obohatit odborny diskurz
v danej oblasti. Do rozpravy ponukam niekolko otdzok sustredenych v 3 diskusnych oblastiach:
1. MozZna dynamika spotrebitelského etnocentrizmu v case
Vysledky prace naznacuju nizku mieru spotrebitelského etnocentrizmu v generdcii Z na Slovensku. Vzhladom na dynamiku ekonomického a geopolitického prostredia by bolo
zaujimavé diskutovat, do akej miery mozu externé faktory, ako hospodarske krizy, medzindrodné konflikty alebo $tatne stimuly na podporu domécej produkcie, ovplyvnit
vyvoj etnocentrickych postojov tejto generacie v budicnosti? Mozno odakavat, Ze so stupajucim vekom a rasticou ekonomickou zodpovednostou sa postoj k domacim
produktom zmeni?
2.  Vplyv socidlnych médii a digitalneho prostredia
Generdcia Z je charakteristicka silnym prepojenim na digitalny priestor a socidlne média. Aku ulohu zohravaju digitalne platformy a influenceri pri formovani postojov k
domacim a zahrani¢nym produktom? Méze cielend komunikacia prostrednictvom socialnych sieti zvysit preferenciu domacich produktov, alebo je globalizovany charakter
online marketingu natolko dominantny, Ze prevazuju medzinarodné znacky?
3. Metodologické otazky a limity vyskumu

Hoci praca vyuZiva dva etablované meracie nastroje — CETSCALE a CEESCALE, otazkou zostava, do akej miery tieto Skaly presne reflektuju Specifika spotrebitel'ského spravania
v digitdlnej dobe? Existuje priestor pre vyvoj novych meracich nastrojov, ktoré by lepsie zohladnovali faktory ovplyviiujice etnocentrizmus v online prostredi?

ZAVER
8. Zaverecné hodnotenie

Praca zodpoveda pozZiadavkam kladenym na habilitatné prace a preto pracu odporicam k obhajobe. Po UspeSsnom obhajeni habilitatnej prace navrhujem udelit vedecko-
pedagogicky titul ,,docent” pre odbor habilitacného konania a inauguracného konania obchod a marketing (v odbore ekonémia a manazment).

Datum: 17. 3. 2025 podpis oponenta: prof. Ing. Stefan Zak, PhD., MBA, LL.M.
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Meno a priezvisko oponenta zaverecnej prace: doc. JUDr. PhDr. Katarina Gubiniova, PhD.
Pracovna pozicia, adresa pracoviska oponenta habilitacnej prace: Profesor, Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, Katedra marketingu a obchodu,
Odbojarov 101 P. O. BOX 95, 820 05 Bratislava 25, Katarina.Gubiniova@fm.unibask

OPONENTSKY POSUDOK
habilitacnej prdce
Meno a priezvisko uchadzaca: Ing. Marian ¢virik, PhD..
Nazov habilitacnej prace: Etnocentrizmus a jeho Uloha v spotrebitelskom spravani generdcie Z na Slovensku
OBSAHOVA STRANKA PRACE

1. Ciel prace a jeho naplnenie — aktualnost tematiky

Predlozena monografia sa orientuje na uceleny pohlad’ problematiky spotrebitelského etnocentrizmu v podmienkach generdcie Z na Slovensku. Habilitant jasne Specifikuje dovody
nutnosti skimania predmetnej problematiky, ako aj orientacie na dany segment RieSena problematika je vysoko aktudlna vzhladom na globaliza¢né vplyvy, ekonomicku situaciu
domadcej krajiny, rovnako tak aj z pohladu aktualnych trendov v spotrebitelskom spravani. Habilitant formuloval hlavny ciel vystiZne - na jeho zaklade st formulované parcidlne ciele,
vyskumné otazky a hypotézy. Parcialne ciele st prehladne naplfiané na zéklade zodpovedania vyskumnych otézok a verifikdcie hypotéz Naplnenie hlavného ciela mozno konitatovat
v plnom rozsahu.

2. Vhodnost pouzitych metéd, metodolégia

Metodika habilitacnej prace a metddy skimania su charakterizované v kapitole tri. Objasnené si metddy vyuZité na naplnenie teoretickych i praktickych parcidlnych cielov. Velmi
dokladne su vysvetlené pouzité Statistické metddy, ktoré sluzili na spracovanie a vyhodnotenie primarneho prieskumu. Rad pouZitych metdd na seba jasne nadvazuje a vytvara tak
kvalitni bazu Kvantitativny vyskum sa orientuje na vzorku 500 respondentov, ¢o mozno povazovat z pohladu chybovosti vzorky, ktord habilitant jasne deklaruje, za relevantnu
TaktieZ mozno ocakavat, Ze vzorka bude reliabilnd a reprezentativna z pohladu pohlavia PouZité metddy, ako aj metodoldgiu hodnotim ako adekvatnu.

3. Zhodnotenie poznatkovej bazy

Habilitant predstavuje v prvej kapitole teoreticku bazu predmetnej problematiky. Sucasny stav rieSenej problematiky doma a v zahranici je rozdeleny do troch subkapitol, ktoré
na seba logicky a obsahovo nadvazuju, a tieto sa dalej vetvia na ¢asti. Habilitant sa zameriava priamo na skimanu problematiku s akcentom na naplnenie teoretickych parcidlnych
ciefov. Habilitant vysvetluje etnocentrizmus ako bazu spotrebitelského etnocentrizmu, nasledne priblizuje samotny spotrebitelsky etnocentrizmus. Znacny doéraz je na kladeny na
moznosti merania a kvantifikdcie spotrebitelského etnocentrizmu. Habilitant preukazuje znalost skiimanej problematiky.

4. Prinos habilitacnej prace — vysledky

Prinosy predlozenej habilitacnej prace mozno identifikovat ako v teoretickej, praktickej tak aj vo vedecko-vyskumnej rovine s akcentom na metodické prinosy skimania a merania
spotrebitelského etnocentrizmu. Vysledky tak predstavuju kvalitny zdroj nielen pre akademické aplikacie, ale aj praktické aplikacie v obchodnom a marketingovom manazmente.
Habilitant naznacuje aj buddce konzekvencie habilitacnej prace, o modze slizit pre inspiraciu dalSieho vedeckého badania a rozvoja vedy.

5. Aplikacné prinosy pre prax

Vysledky predloZenej habilitacnej prace predstavuju vyznamny zdroj informacii pre domace a zahrani¢né organizacie a ich manazérov, Marketingovi manazéri by mali poznat
dokladne trh, na ktorom pésobia, pricom vysoka miera spotrebitelského etnocentrizmu mdze pbsobit ako bariéra rozvoja medzinarodného podnikania. Pre domacich producentov
mbze ist o koncept pre budovanie a rozvijanie vztahov s (existujlcimi) zakaznikmi na baze generovania zakaznickej hodnoty vyplyvajlcej z etnocentrickych tendencii. V kontexte
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skimanej kohorty sa mozno domnievat, Ze efektivita spotrebitelského etnocentrizmu nebude vysokd, naco musia organizacie reflektovat adaptaciou jednotlivych prvkov
marketingového mixu.

FORMALNE NALEZITOSTI PRACE A UPRAVA

6. Formalne nalezZitosti prace a uprava

Formélne je predloZend habilitaénd praca sa velmi dobrej Grovni, Struktira habilitatnej préce je jasnd a zrozumitelna. Habilitant vyuZiva prevaine odborny $tyl, ¢o je
charakteristické pre tento typ prace. PredloZzend habilitacna praca spinia vietky formalne nalezitosti, ktoré su pozadované na tento typ prace.

OTAZKY A NAMETY DO ROZPRAVY

8. Otazky a namety do rozpravy

1. V habilita¢nej praci narazate na koncept efektu krajiny pévodu, pricom uvadzate, Ze je potrebné jeho blizsie skimanie. TaktieZ je naznacené, Zze by mohlo ist o vhodny
nastroj na podporu domacej produkcie v skimanom segmente. Mohli by ste, prosim, blizsie vysvetlit tito myslienku, ako aj vztah spotrebitelského etnocentrizmu a
efektu krajiny povodu?

2. V habilitacnej praci sa orientujete na skimanie diferencii v miere spotrebitelského etnocentrizmu v slovenskej populacii generacie Z v kontexte pohlavia. Vysledky
naznacuju, e pohlavie nezohrava rolu, aj ked' predchadzajuce $tidie naznaduju existenciu tohto vztahu. Co moze byt dosledkom tejto disparity?

3. V habilitaénej praci sa venujete jednému determinantu spotrebitelského etnocentrizmu, Aké dalSie faktory by mohli mat signifikantny efekt z pohladu buduceho
vyskumu?

ZAVER

8. Zaverecné hodnotenie

Predlozena habilitacna praca zodpoveda poZiadavkam kladenym na habilitacné prace, z uvedeného dévodu habilitaéni pracu odporicam k obhajobe. Po Uspesnom obhajeni
habilitaénej prace navrhujem Ing. Marianovi Cvirikovi, PhD. udelit vedecko-pedagogicky titul ,docent” pre odbor habilitatného konania a inauguraéného konania obchod a
marketing (v odbore ekondmia a manazment).

Datum: 31. 3. 2025 podpis oponenta: doc. JUDr. PhDr. Katarina Gubiniova, PhD.
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Priloha ¢. 4
Navrh habilita¢nej komisie s odporié¢anim

Po zhodnoteni vietkych predloZenych podkladov, postdeni habilitaénej prednasky a obhajoby habilitaénej prace komisia pre habilita¢né konanie Ing. Mariana Cvirika, PhD.
konstatuje nasledovné:

- vietky podklady predlozené na habilita¢né konanie boli spracované v stlade s vyhlaskou MSVVa$ SR €. 246/2019 Z. z. o postupe ziskavania vedecko-pedagogickych titulov alebo
umelecko-pedagogickych titulov docent a profesor, a v sulade so zdkonom €. 131/2002 Z. z. o vysokych $kolach a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich
predpisov; v priebehu konania boli dodriané vietky terminy stanovené vyhlaskou MSVVa$ SR €. 246/2019 Z. z. o postupe ziskavania vedecko-pedagogickych titulov alebo
umelecko-pedagogickych titulov docent a profesor;

- Ing. Marian Cvirik, PhD. pIni vietky kritéria predpisané EU v Bratislave na ziskanie titulu ,docent" pre odbor habilita¢ného konania a inaugura¢ného konania obchod a marketing;

- mozno potvrdit, Ze habilitant pocas svojho pdsobenia na EU v Bratislave preukazal odbornd pedagogicki erudovanost, systematicky inovuje, rozvija a obohacuje obsah
zabezpecovanych predmetov a prispieva k rozSirovaniu poznania v oblasti svojho pedagogického a vedecko-vyskumného zamerania;

- svojou publika¢nou ¢innostou dokazal, Ze poznatky ziskané z praxe a na zaklade rieSenia vedecko-vyskumnych projektov dokaze efektivne spracivat a prezentovat,

- v ramci verejnej rozpravy uspokojivo zodpovedal otazky oponentov i dalich ucastnikov habilitatného konania. Preukazal v nich vysoku erudovanost a komplexnost vedomosti i
poznania SirSich ekonomickych i spolo¢ensko-politickych suvislosti predmetnej problematiky,

- svojou pedagogickou pracou a vyucbou prispieva ku skvalitneniu pedagogického procesu a k prehlbovaniu vedeckych poznatkov v skimanej problematike,

- obhajobou svojej habilitacnej prace a habilitatnou prednaskou dokazal, Ze je vyhranenou vedeckou osobnostou s vlastnym prinosom v oblasti vyskumu, odborne erudovany a
pripraveny vysledky svojej prace v tejto oblasti kvalifikovane prezentovat.

Na zéklade zhodnotenia vyssie uvedenych skutoénosti a splnenych kritérii habilitana komisia dospela k zaveru, Ze Ing. Marian Cvirik, PhD. plni vetky poZadované a kritéria na
ziskanie vedecko-pedagogického titulu ,, docent” a preto Vedeckej rade Obchodnej fakulty EU v Bratislave

odporuéa schvilit udelenie vedecko-pedagogického titulu docent

v odbore habilitaéného konania a inauguraéného konania obchod a marketing Ing. Marianovi Cvirikovi, PhD.

V Bratislave, 24. aprila 2025
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Priloha ¢. 5
Prezencna lista zo zasadnutia vedeckej rady, ktora o Ziadosti rozhodovala

Prezencna listina zo zasadnutia Vedeckej rady Obchodnej fakulty
Ekonomickej univerzity v Bratislave zo dia 24. 4. 2025

1. DRABIK Peter, doc. Ing., PhD., MSc.- predseda pritomny
BUGAR Stefan, PhDr., PhD., MBA

2. riaditel, Hotel Kastiel Mojmirovce ospravedlneny

3. DANESHJO Nagibullah, prof. Ing., PhD. pritomny

4. DANO Ferdinand, prof. Ing., PhD. pritomny

5. FERENCIKOVA Sofia, prof. Ing., PhD. pritomna

6. FRANCOVA Zuzana, doc. Ing., PhD. pritomna

7. HANULAKOVA Eva, prof. Ing., PhD. pritomna
HNILICA Jifi, prof. Ing., Ph.D.

8. Fakulta podnikohospoddrskd, VSE v Praze, Cesko ospravedineny
KARLICEK Miroslav, doc. Ing., Ph.D.

9. Fakulta podnikohospoddrskd, VSE v Praze, Cesko pritomny

10. | KASTAKOVA Elena, doc. Mgr., PhD. pritomna

11. KITTOVA Zuzana, prof. Ing., PhD., M.B.L.- HSG pritomna
KONSTIAK Pavol, doc. Ing., PhD.

12. viceprezident, Zviz obchodu SR. pritomny
KRISTOFIK Peter, prof. Ing., Ph.D.

13. Ekonomickd fakulta, Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici | pritomny

14. | KRNACOVA Paulina, doc. Ing., PhD. pritomna

15. | KUBICKOVA Viera, prof. Ing., PhD. pritomnd
NOVY Ivan, prof. Ing., CSc.

16. | Fakulta podnikohospoddfskd, VSE v Praze, Cesko pritomny

17. | ORGONAS Jozef, doc. Ing., PhD. MBA pritomny online

18. | PUSKAROVA Paula, doc. Ing., DiS. art., PhD. pritomna

19. | REHAK Rébert, doc. Ing., PhD. pritomny
ROZIN Alexander, Ing., PhD.

20. vykonny riaditel, INCHEBA, a. s. pritomny
TAUSER Josef, doc. Ing., Ph.D.

21. Fakulta mezindrodnich vztahd, VSE v Praze, Cesko ospravedineny

22. VYROST Tomas, doc. Ing., PhD. pritomny online

23. | ZAK STEFAN, prof. Ing., PhD., MBA, LL.M. pritomny




