Formulér na zverejnenie informacii o inauguraénim konani

1. Datum dorucenia Ziadosti o inaugura¢né konanie 18.4.2017

2. Meno a priezvisko, rodné priezvisko Peter Dor¢ak
a) Akademické t1tuly, Ye@ecko-pedagoglcke tituly, doc., Ing., PhD.
umelecko- pedagogické tituly

b) Rok narodenia 1979

¢) Udaje o vysokoskolskom vzdelani, d’alsom
akademickom raste a absolvovanom d’alSom vzdelani

Magisterské stadium v rokoch : 1997-2002 na
Filozofickej fakulte, PreSovskej univerzity v
Presove,

odbor ,,Ekonomika a manazment podniku*
Doktorandské §tudium ukoncené v roku 2009 na
Fakulte

manazmentu, PreSovskej univerzity v PreSove,
odbor

,»Manazment*

V roku 2011- menovanie docentom pre vedny
odbor

»Manazment“ na Fakulte manazmentu,
Presovskej

univerzity v PreSove

d) Udaje o priebehu zamestnani a priebehu
pedagogickej ¢innosti (rok, pracovisko, pozicia)

0Od 2005 do 2014 Fakulta manaZzmentu,
PresSovskej

univerzity v PreSove

0d 09/2015 az po sucasnost’ Fakulta podnikového
manazmentu, Ekonomickej univerzity

v Bratislave

0Od 2005 do 2014 Fakulta manaZzmentu,
PresSovskej

univerzity v PreSove

Pedagogické aktivity boli realizované v
predmetoch:

1. stupen Stadia- Marketing, Public relations,
Marketing a

e-business, Medzinarodny marketing

2. stupen §tudia- Strategicky marketing,
Personalny

marketing, Medzinarodny obchod a kultira
podnikania

e) Udaje o odbornom alebo umeleckom zamerani
(Specializacia)

Marketing, Medzinarodny marketing, Internetovy
marketing, Medzindrodny obchod, Obchod a
podnikanie

f) Udaje o publikaénej ¢innosti

Priloha ¢. 1

g) Ohlasy na vedecku / umelecku pracu

Priloha ¢. 2

h)

Pocet doktorandov, ktorym je uchadzac alebo bol
Skolitel'om s uréenim, kol’ki z nich $tudium ku diu
vyhotovenia Zivotopisu riadne skon¢ili (pocet
doktorandov spolu / pocet ukoncenych doktorandov):

2/2

j) Nazov studijného odboru, v ktorom sa konanie
uskutociuje

3.3.16 Ekonomika a manazment podniku

i) Téma inauguracnej prednasky

Analyticky pohl'ad na podmienky
maloobchodnych sieti v odbytovom kanali

a porovnanie s podmienkami najvacsieho on-
line maloobchodného predajcu




k)
Zoznam podla § 4 ods. 2 pism. f) vyhlasky ¢. 6/2005
Z. z. (zoznam najvyznamnejsich vedeckych prac,
odbornych prac, alebo umeleckych prac, ucebnic,
ucebnych textov, dokladov o umeleckych dielach
alebo umeleckych vykonoch):

Priloha ¢. 3

3. Datum, od ktorého je inaugura¢né konanie
prerusené a lehotu, v ktorej maju byt odstranené
nedostatky ziadosti

4. Udaje o oponentoch a ¢lenoch inauguraénej
komisie

Oponenti:

a) meno a priezvisko

b) akademicky titul

c) vedecko-pedagogicky titul

d) umelecko-pedagogicky titul

e) pracovisko

f) zamestnanec vysokej Skoly, na ktorej sa habilitacia
uskutociuje

g) zahrani¢ny odbornik

h) pdsobi na vysokej skole vo funkcii profesora
a v akom Stutijnom odbore

a) meno a priezvisko

b) akademicky titul

¢) vedecko-pedagogicky titul
d) umelecko-pedagogicky titul
e) pracovisko

f) zamestnanec vysokej Skoly, na ktorej sa habilitacia
uskutociuje

g) zahrani¢ny odbornik

h) pdsobi na vysokej skole vo funkcii profesora

a v akom Stutijnom odbore

a) meno a priezvisko

b) akademicky titul

c¢) vedecko-pedagogicky titul
d) umelecko-pedagogicky titul
e) pracovisko

f) zamestnanec vysokej Skoly, na ktorej sa habilitacia
uskutociuje

g) zahrani¢ny odbornik

h) pdsobi na vysokej skole vo funkcii profesora

a v akom Stutijnom odbore

Luboslav Szabo

Ing. CSc.

prof.

Fakulta podnikového manazmentu EU

v Bratislave

ano

nie

Fakulta podnikového manazmentu EU

v Bratislave v Studijnom odbore Ekonomika
a manazment podniku

Josef Vodak
Ing. PhD.
prof.

Fakulta riadenia a informatiky ZU v Ziline
nie

nie
Fakulta riadenia a informatiky ZU v Ziline
v §tudijnom odbore Manazment

Miroslav Foret
PhDr. CSc.
prof.

Vysoka skola Karla EngliSe, a. s. Brno,
Ceska republika

nie

ano

Vysoka Skola Karla EngliSe, a. s.
Ceskd  republika v $tudijnom
Management

Brno,
odbore




Clenovia inauguraé¢nej komisie:
a) meno a priezvisko

b) akademicky titul

c) vedecko-pedagogicky titul

d) umelecko-pedagogicky titul

e) pracovisko

f) zamestnanec vysokej skoly, na ktorej sa
inauguracia uskutociuje

g) zahrani¢ny odbornik

h) pdsobi na vysokej skole vo funkcii profesora
a v akom Stutijnom odbore

a) meno a priezvisko

b) akademicky titul

c) vedecko-pedagogicky titul
d) umelecko-pedagogicky titul
e) pracovisko

f) zamestnanec vysokej Skoly, na ktorej sa
inauguracia uskutocituje

g) zahrani¢ny odbornik

h) pdsobi na vysokej skole vo funkcii profesora
a v akom Stutijnom odbore

a) meno a priezvisko

b) akademicky titul

c) vedecko-pedagogicky titul

d) umelecko-pedagogicky titul

e) pracovisko

f) zamestnanec vysokej Skoly, na ktorej sa
inauguracia uskutoc¢iiuje

g) zahrani¢ny odbornik

h) pdsobi na vysokej skole vo funkcii profesora
a v akom Stutijnom odbore

a) meno a priezvisko

b) akademicky titul

c) vedecko-pedagogicky titul

d) umelecko-pedagogicky titul

e) pracovisko

f) zamestnanec vysokej skoly, na ktorej sa
inauguracia uskutociuje

g) zahrani¢ny odbornik

h) pdsobi na vysokej skole vo funkcii profesora
a v akom Stutijnom odbore

Peter Markovi¢ — predseda komisie
Ing. PhD.

prof.

Fakulta podnikového manazmentu EU
v Bratislave

ano

nie
FPM EU v Bratislave, Studijny odbor
Finan¢ny manazment

Juraj Stern
Ing. DrSc.
Dr.h.c. prof.

externy spolupracovnik FPM v Bratislave,
nie

nie

externy spolupracovnik FPM v Bratislave,
dochodca, studiny odbor Ekonomika

a manazzment podniku

Anna Pilkova

Ing. CSc., MBA

prof.

Fakulta managementu UK v Bratislave
nie

nie
Fakulta managementu UK v Bratislave
v §tudijnom odbore Manazment

Maria Reziiakova
Ing. CSc.
prof.

Fakulta podnikatelskd VUT Brno, CR
Nie
ano
Fakulta podnikatelskd VUT Brno, CR

v §tudijnom odbore Ekonomika a
management

5. Navrh inaugurac¢nej komisie s odporti¢anim udelit,
alebo neudelit’ uchadzacovi titul profesor v odbore,

3.3.16 Ekonomika a manazment podniku

SCHVALENE




6. Rozhodnutie prislusnej vedeckej rady, vratane jeho | -
oddvodnenia, ak sa vypracuva a lehota na pripadne
opdtovné predlozenie ziadosti podl'a § 2 ods. 2
vyhlasky ¢. 6/2005 Z. z, (Ak uchadzac¢ podla
rozhodnutia vedeckej rady podmienky nespliia,
vedecka rada titul docent neudeli a jej predseda
pisomne oznami toto rozhodnutie s odovodnenim
uchadzacovi do 30 dni od rozhodnutia prislusne;j
vedeckej rady. Lehotu na pripadné opédtovné
predloZenie ziadosti o ziskanie titulu docent urcuje
rokovaci poriadok vedeckej rady. Tato lehota nesmie
byt dlh§ia ako tri roky).

7. Prezenc¢na listina zo zasadania vedeckej rady, ktora | Priloha ¢. 4
o ziadosti rozhodovala.

8. Datum a dévod skoncenia vymenuvacieho konania | -
konania

9. DalSie tdaje o priebehu vymentivacieho konania: Vedecka rada FPM EU v Bratislave na svojom
zasadnuti dila 21.6.2017 schvalila navrh na
vymenovanie doc. PhDr. Petra Dor¢éka, PhD.
MSC. za profesora v Studijnom odbore 3.3.16
Ekonomika a manazment podniku.

Priloha ¢. 1

Udaje o publikaénej Einnosti

AAA Vedecké monografie vydané v zahrani¢nych vydavatel'stvach 1
AAB Vedecké monografie vydané v domdcich vydavatel'stvach 3
ACB Vysokoskolské ucebnice vydané v domacich vydavatel'stvach 6
BAB Odborné monografie vydané v domacich vydavatel'stvach 5
BCI Skripta a ucebné texty 5
FAI Redakéné a zostavovatel'ské prace knizného charakteru

(bibliografie, encyklopédie, kataldgy, slovniky, zborniky...) 3
ADD Vedecké prace v domacich karentovanych ¢asopisoch 1
ADN Vedecké prace v domécich ¢asopisoch registrovanych

v databazach Web of Science alebo SCOPUS 3
ADE Vedecké prace v ostatnych zahrani¢nych ¢asopisoch 7
ADF Vedecké prace v ostatnych domécich ¢asopisoch 8
AED Vedecké prace v domacich recenzovanych vedeckych

zbornikoch, monografiach 5
AFC Publikované prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach 11
AFD Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciach

AFG Abstrakty prispevkov zo zahrani¢nych konferencii 1
BED Odborné prace v domécich recenzovanych zbornikoch

(konferen¢nych aj nekonferen¢nych) 2
BFB Abstrakty odbornych prac z doméacich podujati (konferencie...) 2
BEF Odborné prace v domacich zbornikoch (konferencnych aj

nekonferencnych) 1
GHG Prace zverejnené na internete 1
GII Rozne publikécie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do ziadnej z
predchadzajucich kategorii 2

XXX Nezaradené 2




Kategoria ohlasov
1 Citacie v zahrani¢nych publikaciach, registrované v citacnych

indexoch Web of Science a databaze SCOPUS 26
2 Citacie v domacich publikéciach, registrované v citaénych indexoch
Web of Science a databaze SCOPUS 4

Priloha ¢. 3

Zoznam podPa § 4 ods. 2 pism. f) vyhlasky ¢&. 6/2005 Z. z.

Zoznam publikacnej ¢innosti a ohlasov

Autor: Dorcak Peter

Druh dokumentu: NOT DDP~DZB

Zobrazovaci format: Modifikacia STN ISO 690 s ohlasmi - vSetci autori

Statistika: Kategoria publikaénej innosti, Kategoria ohlasov

Triedenie: Kategodria publikacnej ¢innosti, Meno prvého autora

Vol'by: Cislovanie kategorii publ.¢innosti, Zoradit’ do skupin KPC, Zobrazit’ stéty
zaznamov

za KPC, Cislovanie ohlasu poradovymi &islami, Odsadenie ohlasov doprava,
Nezobrazovat

Cislo archivnej kopie

Skupina A1l - Knizné publikacie charakteru vedeckej monografie (AAA, AAB, ABA,
ABB, ABC, ABD)

AAA Vedecké monografie vydané v zahrani¢nych vydavatel’stvach

Pocet zaznamov: 1

AAAO01 DORCAK, Peter. eMarketingové metédy v manaZmente malych a strednych
podnikov. Recenzenti: Radoslav Delina, Jakub Soviar. 1. vyd. Praha : University Press,
2013.

204 s.[10,2 AH]. ISBN 978-80-905189-8-8.

AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatel’stvach

Pocet zaznamov: 3

AABO1 DORCAK, Peter - POLLAK, Frantisek - SVETOZAROVOVA, Nella -
MUDRIK, Martin - NASTISIN, Cudovit. Propagacnd stratégia s dérazom na nové a
nizkondkladové formy marketingu. Recenzenti: Radovan Bacik, Jaroslava Gburova. 1. vyd.
PreSov : Bookman, 2013. 311 s. ISBN 978-80-89568-65-9.

AABO02 DORCAK, Peter - POLLAK, Frantisek - MUDRIK, Martin - SYKOROVA,
Maria - DORCAKOVA, Ingrid. Vitajte v Presovskom kraji Il - Marketingovd analyza.
Recenzenti: Radovan Bacik, Jaroslava Gburova. 1. vyd. PreSov : Bookman, 2013. 115 s.
[5,36

AH]. PL-SK/PO/IPP/WP/I11/01. ISBN 978-80-89568-78-9.

AABO03 POLLAK, Frantidek - DORCAK, Peter - MUDRIK, Martin - WIERZBINSKI,
Bogdan - SURMACZ, Tomasz - SVETOZAROVOVA, Nella - NASTISIN, Cudovit.
Marketingovd stratégia kultirnych zariadeni v pésobnosti PSK. Recenzenti: Radovan
Bacik,

Jaroslava Gburova. 1. vyd. [PreSov] : [Bookman], 2013. 301 s. [9,66 AH].
PL-SK/PO/IPP/111/088. ISBN 978-80-8165-007-9.



Skupina A2 - Ostatné knizné publikacie (ACA, ACB, BAA, BAB, BCB, BCI, EAI,
CAA,

CAB, EAJ, FAI)

ACB Vysokoskolské u¢ebnice vydané v domacich vydavatePstvach

Pocet zaznamov: 6

ACBO01 DORCAK, Peter. eMarketing : ako oslovit’ zdkaznika na internete. Recenzenti:
Radoslav Delina, Radovan Bacik. 1. vyd. Presov : EZO.sk, 2012. 125 s. [6,25 AH]. ISBN
978-80-970564-4-5.

Ohlasy:

1. [2] MIKLENCICOVA, Renata. INTERNET PURCHASING. In

GLOBALIZATION AND ITS SOCIO-ECONOMIC CONSEQUENCES, PTS I AND

I1, 2015, pp. 427-432. ISBN 978-80-8154-145-2.

2. [2] MIKLENCICOVA, Renata. CONDITIONS OF INTERNET SALE AND
CONSUMER&apos;S PROTECTION. In Marketing Identity: Digital Life, Pt II. ISSN
1339-5726, 2015, pp. 160-167.

ACB02 DORCAK, Peter - POLLAK, Frantiiek - SVETOZAROVOVA, Nella -
MUDRIK, Martin - NASTISIN, Cudovit. Nové trendy v propagdcii. Recenzenti: Radovan
Bacik, Jaroslava Gburova. 1. vyd. Presov : Bookman, 2013. 137 s. [5,82 AH]. ISBN
978-80-89568-66-6.

ACBO03 DORCAK, Peter - WIERZBINSKI, Bogdan - POLLAK, Frantigek -
SVETOZAROVOVA, Nella - MUDRIK, Martin - NASTISIN, Dudovit. Nové principy
propagdcie v marketingu kultiiry. Recenzenti: Radovan Bacik, Jaroslava Gburova. 1. vyd.
Presov : Bookman, 2013. 184 s. [6,53 AH]. PL-SK/PO/IPP/II1/088. ISBN
978-80-89568-74-1.

ACB04 STEFKO, Rébert - DORCAK, Peter - BACIK, Radovan - FERENCOVA,
Martina - GBUROVA, Jaroslava - KERUL, Rastislav - POLLAK, Frantisek - SUHANYT,
Ladislav - FEDORKO, Igor - FEDORKO, Richard - MUDRIK, Martin - ZAJACOVA,
Lenka. Marketing nasej siicasnosti. Recenzovali: Jaroslav Kita, Jifi Kern, Zoltan Rozsa. 1.
vyd. Presov : Bookman, 2013. 483 s. [24,15 AH]. ISBN 978-80-89568-99-4.

ACBO05 STEFKO, Rébert - DORCAK, Peter - BACIK, Radovan - FERENCOVA,
Martina - GBUROVA, Jaroslava - HORVATHOVA, Miriam - HRONCOVA, Ivana -
JURKOVA, Jana - KARAS, Cubomir - KERUL, Rastislav - SUHANYI, Ladislav -
DODECKY, Jaroslav - FEDORKO, Richard - MUDRIK, Martin - POLLAK, Frantisek.
Zdiklady marketingu. Recenzovali: Jaroslav Kita, Jaroslav Dad’o, Jiti Kern. 1. vyd. Presov :
Bookman, 2012. 415 s. [20,75 AH]. ISBN 978-80-89568-07-9.

ACB06 STEFKO, Rébert - GBUROVA, Jaroslava - BACIK, Radovan - DORCAK,
Peter. Uvod do marketingu sluzieb. Recenzovali: Nora Stangova, Zoltan Rozsa. 1. vyd.
PreSov

: Bookman, 2012. 106 s. [5,3 AH]. ISBN 978-80-89568-35-2.

BAB Odborné monografie vydané v domacich vydavatel’stvach

Pocet zaznamov: 5

BABO1 DORCAK, Peter - POLLAK, Frantisek. Marketing & e-business : ako sa
zorientovat’ v zdkladnych pojmoch a procesoch nového marketingu. Recenzenti: Ivana
Butoracova Sindleryové , Martina Ferencova, Radovan Bacik. 1. vyd. Presov : EZO.sk,
2010.

113 s. [3,06 AH]. ISBN 978-80-970564-0-7.

BABO02 DORCAK, Peter. Marketingovy odbytovy kandl. Recenzenti: Radoslav Delina,
Radovan Bacik, Frantisek Polldk. 1. vyd. Presov : EZO.sk, 2010. 145 s. [7,25 AH]. ISBN
978-80-970564-1-4.



BAB03 DORCAK, Peter - POLLAK, Frantisek - SVETOZAROVOVA, Nella -
MUDRIK, Martin. Marketingovd propagacnd stratégia programu Terra Incognita. 1. vyd.
PresSov : Bookman, 2012. 252 s. [10,68 AH]. ISBN 978-80-89568-25-3.

BAB04 DORCAK, Peter - POLLAK, Frantisek - SVETOZAROVOVA, Nella -
LELKOVA, Anna - MUDRIK, Martin - NASTISIN, Cudovit. Integrovand stratégia
rozvoja

cestovného ruchu Tatranského regionu. 1. vyd. PreSov : PreSovsky samospravny kraj,
2014.

60 s. [3 AH]. ISBN 978-80-8165-050-5.

BABO05 DORCAK, Peter - POLLAK, Frantigek - FOGAS, Anton -
SVETOZAROVOVA, Nella. Stratégia destinacného marketingu cestovného ruchu
Presovského samosprdvneho kraja. 1. vyd. [Presov] : [Bookman], 2014. 252 s. [12,65
AH].

ISBN 978-80-8165-066-6.

BCI Skripta a u¢ebné texty

Pocet zaznamov: 5

BCI01 DORCAK, Peter - DORCAKOVA, Maria. Marketing : vyvoj od klasického k
novodobému. 1. vyd. Presov : Statna vedecka kniznica v Presove, 2008. 115 s. [5,75 AH].
ISBN 978-80-85734-76-8.

BCI02 DORCAK, Peter - POLLAK, Franti$ek. Medzindrodny obchod a kultiira
podnikania : vysokoSkolské ucebné texty. 1. vyd. PreSov : Fakulta manazmentu Presovskej
univerzity, 2011. 112 s. [4,69 AH]. ISBN 978-80-555-0431-5.

BCI03 DORCAK, Peter - POLLAK, Franti$ek. Marketing a manazment cestovného
ruchu : destinacny manaZment, marketing a nové trendy v marketingu. Recenzenti:
Radoslav

Delina, Radovan Bacik. 1. vyd. Presov : EZO.sk, 2012. 106 s. [5,30 AH]. ISBN
978-80-970564-2-1.

BCI04 DORCAK, Peter - POLLAK, Frantidek. Analyza on-line prostredia

slovenského virtudlneho trhu : projekt Destinatour 2013. Recenzenti: Radoslav Delina,
Radovan Bacik. 1. vyd. [Presov] : [Bookman], 2013. 86 s. [3,06 AH]. ISBN
978-80-89568-82-6.

BCI0O5 POLLAK, Frantisek - DORCAK, Peter - MUDRIK, Martin - WIERZBINSKI,
Bogdan - SURMACZ, Tomasz - SVETOZAROVOVA, Nella - NASTISIN, Cudovit.
Analyza

kultiirnych zariadeni v posobnosti PSK pre oblast’ marketingu a vzdeldvania. Recenzenti:
Radovan Bacik, Jaroslava Gburova. 1. vyd. [PreSov] : [Bookman], [2013]. 164 s. [4,48
AH].

PL-SK/PO/IPP/II1I/088. ISBN 978-80-8165-006-2.

FAI Redak¢né a zostavovatel’ské prace knizného charakteru (bibliografie,
encyklopédie,

katalégy, slovniky, zborniky...)

Pocet zaznamov: 3

FAIO1 Nové a siicasné trendy v marketingu : zbornik vedeckych prdc [elektronicky
zdroj]. Editori: Peter Dor&ak, Frantisek Pollék ; recenzenti: Radoslav Delina, Pavel Strach.
1.

vyd. Presov : Bookman, 2014. CD-ROM [95 s.]. VEGA 1/0145/14. ISBN
978-80-8165-045-1.

FAIO2 Marketing management : zbornik vedeckych prdc. Editori: Peter Dor¢ak,



FrantiSek Polldk ; recenzenti: Radoslav Delina ... [et al.]. 1. vyd. PreSov : PreSovska
univerzita

v PreSove, 2011. 81 s. ISBN 978-80-555-0432-2.

FAIO3 Marketing management II. : zbornik vedeckych prdc [elektronicky zdroj].

Editori: Peter Dorcak, FrantiSek Pollak ; recenzenti: Radoslav Delina, Jakub Soviar. 1.
vyd.

Presov : Bookman, 2013. CD-ROM [72 s.]. VEGA 1/1338/12. ISBN 978-80-89568-91-8.
Skupina B - Publikacie v karentovanych vedeckych ¢asopisoch (ADC, ADD, BDC,
BDD,

CDC, CDD, AGJ)

ADD Vedecké prace v domacich karentovanych c¢asopisoch

Pocet zaznamov: 1

ADDO1 DORCAK, Peter - DELINA, Radoslav. Vplyv elektronickych marketingovych
podnikovych rieSeni na ekonomickt vykonnost’. In Ekonomicky casopis : asopis pre
ekonomicki teoriu, hospoddrsku politiku, spolocensko-ekonomické prognozovanie =
Jjournal

for economic theory, economic policy, social and economic forecasting. - Bratislava :
Ekonomicky tstav SAV : Prognosticky ustav SAV, 2011. ISSN 0013-3035, 2011, ro¢. 59,
C.
1,s.44-58. (0.274 - IF2011).

Ohlasy:

1. [1] MIKLOSIK, Andrej. Search-centric approach to sustainability of academic
marketing. - Registrovany: Scopus. In Economic Annals - XXI [elektronicky zdroj]. -
Kiev : Institute of Society Transformation, 2016. ISSN 1728-6239, 2016, vol. 156, no.
1-2, pp. 92-96 online.

2.[1] TOMEK, Gustav - VAVROVA, Véra - CERVENKA, Petr - NASCAKOVA,
Jana - TOMCIKOVA, Monika. Corporate vision from management development in the
globalization context. In ESPM 2015. International conference. Production
management and engineering sciences : scientific publication of the International
conference on engineering science and production management (ESPM 2015) :
Tatranské Strba, High Tatras mountains, Slovak Republic, 16-17 April 2015. - London :
Taylor & Francis Group, 2016. ISBN 978-1-138-02856-2, p. 297-303.

3. [1] HANCLOVA, Jana - DOUCEK, Petr - FISCHER, Jakub - VLTAVSKA,
Kristyna. Does ICT capital affect economic growth in the EU-15 and EU-12 countries?
In JOURNAL OF BUSINESS ECONOMICS AND MANAGEMENT. ISSN
1611-1699, 2015, vol. 16, no. 2, pp. 387-406.

4.[1] GRZEBYK, Mariola - STEC, Malgorzata. Sustainable Development in EU
Countries: Concept and Rating of Levels of Development. In SUSTAINABLE
DEVELOPMENT. ISSN 0968-0802, 2015, vol. 23, no. 2, pp. 110-123.

5.[1] MARYSKA, Milos - DOUCEK, Petr - NEDOMOVA, Lea. Corporate
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conference : Bardejov, Slovak Republic 21-22 October 2010. - Presov : University of
Presov

in Presov, Faculty of management, 2010. ISBN 978-80-555-0257-1, pp. 456-463.

AFG Abstrakty prispevkov zo zahrani¢nych konferencii

Pocet zaznamov: 1

AFG01 DORCAK, Peter - POLLAK, Frantisek. Analysis of impact of selected
e-commerce factors on business efficiency in a virtual Central European market. In Conf-
IRM

2012 : international conference on information resource management : conference
proceedings, May 21-23, 2012 Vienna. - Vienna : WU Vienna University of Economics
and

Business, 2012. ISBN 978-0-473-21262-9, s. 1.

BED Odborné prace vdomacich recenzovanych zbornikoch (konferen¢nych aj
nekonferen¢nych)

Pocet zaznamov: 2

BEDO01 DORCAK, Peter. Guerilla marketing. In Nové trendy v marketingu.
medzinarodna odborna konferencia. Nové trendy v marketingu : zbornik z medzindrodnej
odbornej konferencie. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikéacie Univerzity sv. Cyrila
a

Metoda v Trnave, 2007. ISBN 978-80-89220-55-7, s. 47-51.

BEDO02 DORCAK, Peter. Inovécie v malom a strednom podniku s dérazom na
distribu¢nu politiku (Novy biznis). In Sympo6zium Manazment "06. symp6zium
doktorandov a

mladych vedeckych pracovnikov. Sympozium Manazment “06 : zbornik prispevkov zo
svympo’zia doktorandov a mladych vedeckych pracovnikov, 20. a 21 . april 2006, Zilina. -
Zilina

: Fakulta riadenia a informatiky Zilinskej univerzity v Ziline, 2006. ISBN 80-8070-572-0,
S.
22-28.

BFB Abstrakty odbornych prac z domacich podujati (konferencie...)

Pocet zaznamov: 2

BFB01 DORCAK, Peter. e-Marketingové metody v manazmente malych a strednych
podnikov. In Aktudlne trendy v oblasti marketingu vychédzajiace z poziadaviek trhu.
pracovno-odborny seminar. Aktudlne trendy v oblasti marketingu vychddzajiice z
poZiadaviek

trhu : pracovno-odborny semindr: zbornik abstraktov [elektronicky zdroj]. - Presov :
Bookman, 2012. ISBN 978-80-89568-23-9, s. 6 CD-ROM. GAMA 11/13.

BFB02 NASTISIN, LCudovit - DORCAK, Peter. Zmena spravania spotrebitel'ov podas
hospodarskej krizy a jej vplyv na eMarketing a eBusiness. In Politicka situdcia, svetova
finan¢né kriza a ich vplyv na cenu a cenovu politiku v Slovenskej republike.
pracovno-odborny seminar. Politickd situdcia, svetovd financnd kriza a ich vplyv na cenu
a

cenovii politiku v Slovenskej republike : pracovno-odborny semindr: zbornik abstraktov,



[elektronicky zdroj]. - PreSov : Bookman, 2012. ISBN 978-80-89568-53-6, s. 31 CD-
ROM.

Skupina X - Nezaradené

BEF Odborné prace v domacich zbornikoch (konferen¢nych aj nekonferenénych)
Pocet zaznamov: 1

BEF01 DORCAK, Peter - NASTISIN, Ludovit. Tvorba uspesnej destinacie

cestovného ruchu. In Podpora spoluprace v oblasti cestovného ruchu. medzinarodna
konferencia. Podpora spoluprdce v oblasti cestovného ruchu : medzindrodnd konferencia,
3.-5.10.2012, Beladice. - Nitra : Mesto Nitra, 2012, s. 21-25.

GHG Prace zverejnené na internete

Pocet zaznamov: 1

GHGO1 DORCAK, Peter. Using analysis of online reputation to justify strategic
marketing spend. In Marketing research translated into practice. - Bussels : European
Marketing Confederation, 2014, September 2014, edition 3, pp. 5-6 online.

GII Rozne publikicie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do Ziadnej z
predchadzajicich kategorii

Pocet zaznamov: 1

GII01 DORCAK, Peter - FERENCOVA, Martina. "Networkers" alebo ako &lenovia
Katedry marketingu a medzinarodného obchodu §iria dobré meno Fakulty manazmentu. In
na

PUlze : ¢asopis PreSovskej univerzity. - PreSov : PreSovska univerzita v PreSove, 2011.
ISSN

1337-9208, 2011, ro¢. 4, €. 2, s. 39.

XXX Nezaradené

Pocet zaznamov: 2

XXX01 DORCAK, Peter - MARKOVIC, Peter - POLLAK, Frantiek. Multifactor
analysis of online reputation as a tool for enhancing competitiveness of subjects from
automotive industry. In Ekonomicky casopis : ¢asopis pre ekonomicki teoriu, hospoddrsku
politiku, spolocensko-ekonomické prognozovanie = journal for economic theory, economic
policy, social and economic forecasting. - Bratislava : Ekonomicky ustav SAV :
Prognosticky

ustav SAV, 2017. ISSN 0013-3035, 2017, ro€. 65, ¢. 2, s. 173-186.

XXX02 SKLENCAR, Peter. Efektivnost’ pouZitia erotickych motivov vo vonkajsej
reklame. Dubnica nad Vahom : Dubnicky technologicky institat v Dubnici nad Vahom,
2014.

131 s. ISBN 978-80-89732-11-1.

Pocet zaznamov spolu: 77

Statistika: kategéria publika¢nej ¢innosti

AAA Vedecké monografie vydané v zahrani¢nych vydavatel'stvach 1
AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatel'stvach 3
ACB Vysokoskolské u¢ebnice vydané v domacich vydavatel'stvach 6
BAB Odborné monografie vydané v domécich vydavatel'stvach 5
BCI Skripta a u¢ebné texty 5

FAI Redakéné a zostavovatel'ské prace knizného charakteru
(bibliografie, encyklopédie, katalogy, slovniky, zborniky...)

3

ADD Vedecké prace v domacich karentovanych casopisoch 1

ADN Vedecké prace v domacich ¢asopisoch registrovanych v databazach



Web of Science alebo SCOPUS

3

ADE Vedecké prace v ostatnych zahrani¢nych ¢asopisoch 7

ADF Vedecké prace v ostatnych domécich ¢asopisoch 8

AED Vedeckeé prace v domacich recenzovanych vedeckych zbornikoch,
monografiach

5

AFC Publikované prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach 11
AFD Publikované prispevky na domécich vedeckych konferenciach 9
AFG Abstrakty prispevkov zo zahrani¢nych konferencii 1

BED Odborné prace v domécich recenzovanych zbornikoch
(konferen¢nych aj nekonferen¢nych)

2

BFB Abstrakty odbornych prac z domacich podujati (konferencie...) 2
BEF Odborné prace v domacich zbornikoch (konferencnych aj
nekonferencnych)

1

GHG Prace zverejnené na internete 1

GII Rozne publikécie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do ziadnej z
predchadzajucich kategorii

1

XXX Nezaradené 2

Sucet 77

Statistika: kategoria ohlasov

1 Citacie v zahrani¢nych publikaciach, registrované v citacnych
indexoch Web of Science a databaze SCOPUS

26

2 Citacie v domacich publikéciach, registrované v citaénych indexoch
Web of Science a databaze SCOPUS

4

Stucet 30



Priloha ¢. 4

Prezencéna listina

z0 zasadania VR FPM EU v Bratislave zo dia: 21. jl’llla 2017

P. ¢. Meno a priezvisko Podpis
1. |Ing. Jana BIStakova, PhD. pritomna
2. |prof. Ing. Andrej DupaPl’, CSc. ospravedlneny
3. | doc. PhDr. Peter Doréak, PhD. pritomny
4. |prof. Ing. Eleonora Fendekova, PhD. pritomna
5. | doc. Ing. Elena Fetisovova, CSc. pritomna
6. |Ing. Katarina Grancicova, PhD. pritomna
7. | Dr. h. c. prof. Ing. Miroslav Grznar, DrSc. pritomny
8. |doc. Ing. Eduard Hyranek, PhD. pritomny
9. |doc. Ing. Mgr. Zuzana Juhaszova, PhD. pritomna
10. |doc. Ing. Mojmir Kokles, PhD. pritomny
11. |Ing. Peter Kubricky pritomny
12. | prof. Ing. Helena Majdichova, CSc. pritomna
13. | prof. Ing. Stefan Majtan, PhD. pritomny
14. |Ing. Martina Marhefkova, PhD. pritomna
15. |prof. Ing. Peter Markovic¢, PhD. (predseda VR FPM) pritomny
16. |doc. Ing. Peter Mesaros, PhD. pritomny




17. | prof. Ing. Ivan Novy, CSc. ospravedlneny
18. |Ing. Andrej Révay pritomny
19. |doc. Ing. Anita Romanova, PhD. pritomna
20. |prof. Ing. Méria Reziidkova, CSc. pritomna
21. | prof. Ing. Stefan Slavik, CSc. pritomny
22. |Ing. Marian Smorada, PhD. pritomny
23. | prof. Ing. Cuboslav Szabo, CSc. pritomny
24. | prof. PhDr. Miroslava Szarkova, CSc. pritomna
25. | doc. Ing. Miroslav Téth, PhD. (podpredseda VR FPM) pritomny
26. |doc. Mgr. Art. Svetlana Waradzinova pritomna




