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Uvod

Ekonomicky rast malych ekonomik znac¢ne ovplyviluje tispesna expanzia na me-
dzinarodnych trhoch. To si vyZzaduje, aby ekonomika dokazala vyuzivat’ domace
komparativne vyhody, produkovat’ konkurencieschopné vyrobky a mala vytvorentl
adekvatnu rozvojovu stratégiu. Takuto stratégiu by mali vytvorit’ a jej realizaciu
zabezpecit’ organy Statu, ktoré si zodpovedné za hospodarsku politiku. Hospodarska
politika by mala byt prepojena s jej kompaktnymi sti¢astami, najméa so zahrani¢no-
obchodnou a Struktirnou politikou. Tieto dve politiky mézu v rozhodujicej miere
ovplyvnit’ exportnt vykonnost’ ekonomiky a vysledky zahrani¢ného obchodu.

Zahrani¢noobchodna politika je integralnou sucast'ou hospodarskej politiky. Na
ekonomiku krajiny posobi v takej miere, v akej je krajina zapojend do medzinarod-
nej del’by prace. Preto rozsah a miera zapojenia sa do procesov medzinarodnej del’'by
prace vyznamne ovplyviiuje ekonomicky rast a prosperitu narodnej ekonomiky,
najmé v mensich krajinach, ktoré su viac ¢i menej zavislé od zahrani¢ného obchodu.
To je aj dovod, preco sa krajiny usiluju o dlhodobé presadzovanie v medzinarodnom
ekonomickom sut'azeni a o vytvaranie podmienok na konkurencieschopnost’ svojej
krajiny na svetovych trhoch. Konkuren¢na schopnost’ zavisi hlavne od dosahovania
vys$sej urovne produktivity prace, ale aj od vysokej miery svojej produkénej
$pecializacie.!

! Podl'a Eurostatu sa za $pecializaciu povazuje schopnost krajiny vyvazat' vicsiu Cast’ svojej produkcie a za despe-
cializaciu stav, ked’ krajina dovéza visinu prisluiného typu komodity na uspokojenie doméaceho dopytu [10]. Specia-
lizacia ekonomiky teda vyjadruje, ako dana krajina umiestiiuje svoje zdroje do rdznych odvetvi.
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Na realizaciu a presadzovanie imanentnej zahrani¢noobchodnej a proexportne;j
politiky pouzivaju Staty rozmanité stratégie. Tieto stratégie spocivaju vo vyuzivani
sustavy obchodnopolitickych néstrojov a opatreni tak, aby pomahali vytvarat
podporné prostriedky na zabezpecovanie svojej zahrani¢noobchodnej politiky na
vonkajsich trhoch v medzinarodnych podmienkach stitazenia o tispesné postavenie
na zahrani¢nych trhoch, pripadne aj pri ochrane domaceho trhu. Preto tieto nastroje
maju vyznamnu funkciu pri tvorbe proexportného prostredia kazdej ekonomiky.
Pritom hospodarska politika vo vzt'ahu k zahrani¢énému obchodu a proexportne;j
orientacii mdze vyuZivat rozsiahly arzenal nastrojov.?

Vsetky proexportné opatrenia a nastroje maju zmysel a pozitivne buda u¢inkovat’
iba vtedy, ak budu navzajom previazané a komplexne pdsobiace. Pri vybere jednot-
livych nastrojov by sa preto malo vychadzat’ z dokladnej analyzy zahrani¢ného
obchodu a urcenia priorit v hospodarske;j politike s prihliadnutim na potencialne
a realizovatel'né Struktirne zmeny v ekonomike.

V suvislosti s analyzovanou problematikou treba pripomenut’ skuto¢nost’, ze pro-
exportna politika® predstavuje vlastne uréitu formu protekcionizmu v medzinarod-
nom obchode. Napriek globalizaénym tendenciam vo svetovej ekonomike,
medzinarodnému trendu liberalizacie a decentralizacie obchodu sa vyskytuji rézne
spOsoby ucasti $tatu v zahrani¢noobchodnych aktivitach. Pravidla a dohody Sveto-
vej obchodnej organizacie (WTO), Eurdpskej tnie a Organizacie pre hospodarsku
spolupracu a rozvoj (OECD) to umoziiuju.

2 Existuje cela $kala nastrojov zahraniénoobchodnej a proexportnej politiky, ktoré sa daju ¢lenit’ podl'a réznych kri-
térii. Viaceré z nich sa prekryvaju, no existuju aj Specialne nastroje, ktoré sa vyuzivaju v proexportnej politike. Na
orientaciu uvedieme aspon niektoré nastroje, ktoré sa najcastejsie vyuzivaji v proexportnej politike. Medzi takéhoto
nastroje patria:

—  vyvozné, alebo vyrobné subvencie,

—  poskytovanie vladnych vyvoznych uverov,

— refinancovanie vyvoznych tGverov,

— poskytovanie Statnych zaruk za Gvery (vyvozné garancie),

— poistovanie a zaistovanie vyvoznych Gverov,

— vratenie dane z pridanej hodnoty pri vyvoze,

— nepriama forma podpory $tatu, spravidla spocivajica v poskytovani roznych poradenskych, konzulta¢nych,

informacénych, propaga¢nych a vzdelavacich sluzieb,
— podpora tzv. vyvoznych konzorcii, predov§etkym na podporu malych a strednych podnikov, ktoré celia
vAES$im problémom pri vstupe na zahrani¢né trhy a

—  dalsie formy nastrojov. (Podrobnejsie pozri [14].)

Aj ked’ tieto nastroje zrejme prinesu efekty v celkovom zahrani¢énom obchode, ich vyuZzivanie sa orientuje na
podporu exportu a prilezitost’ ziskat’ za vyhodnejSich podmienok odbyt pre svoje produkty v zahranici.
3 Realizacia zahrani¢noobchodnych operacii vSak popri pozitivnych prinosoch méze obsahovat’ aj viaceré rizika,
ktoré moézu ohrozovat’ exportnu vykonnost’ ekonomiky. Takéto rizikda mézu mat’ charakter nielen komerénych a me-
novofinanénych, ale aj politickospolo¢enskych ¢i inych rizik. Tieto rizikd sa v mnohych krajinach snazi obmedzit’
alebo odstranit’ $pecialny systém podpory exportu, ktory je spravidla ddlezitou sucast'ou procesu vytvarania kon-
kurencnej schopnosti ekonomiky. Tento systém sa nazyva rozne — od proexportnej politiky az po funkénu podporu
exportu. Hoci sa niekedy uvedené pojmy prelinaju, maju odlisny obsah.

Proexportnu politiku ponimame ako ¢iastkova hospodarsku politiku, tzn. ako siicast’ hospodarskej politiky Statu,
ktora je zamerana na opatrenia Statu ovplyviiujice vyvoz ekonomiky. Termin podpora exportu je heterogénne;jsi
amoze sa chapat’ ako subor nastrojov a opatreni priamo ¢i nepriamo ovplyviiujucich objem a hodnotu vyvozu, alebo
aj ako aktivity, ktoré pozitivne vplyvaju, pripadne prispievaju k premene neexportujicich podnikov na exportujuce,
zahfniaju teda aj aktivity sukromného sektora smerujuce k vytvoreniu priaznivej$ich podmienok pre exportujiuce
podniky. (Podrobnejsie pozri [7].)
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V Eurdpskej Gnii sa pritom vychadzalo zo strategického materialu Eurdpske;j ko-
misie o vonkajsich aspektoch konkurencieschopnosti europskych vyrobkov Global
Europe: Competing in the World (Globalna Eurdpa — konkurovanie svetu), ktory bol
vytvoreny na roky 2006 —2010. V si¢asnom obdobi sa vychadza z nového materialu
Europskej komisie, ktory je sucastou dokumentu ,,Europa 2020“. V oblasti institu-
cionalnej sféry proexportnej politiky je podpora exportu vo vlastnej kompetencii
&lenskych krajin EU. Vlady &lenskych krajin maju pravo prijimat’ vhodné opatrenia
na podporu exportu s cielom zvysit’ konkurenc¢na schopnost’ firiem a presadit’ sa
na zahrani¢nych trhoch. Clenské krajiny EU v8ak musia postupovat v stlade
s ustanoveniami spolo¢nej obchodnej politiky EU, ktorej cielom je aplikovanim
multilateralnych a bilateralnych nastrojov prispievat’ k vytvaraniu vhodnych pod-
mienok na prienik svojich firiem na trhy tretich krajin.

V ekonomicky vyspelych krajinach sa v sti¢asnosti v tejto oblasti presadzuju
tendencie k:

— vyraznejsej orientacii na vytvaranie podmienok pre podnikatel'ské prostredie,
ktor¢ iniciuje technologicky a inovaény rozvoj,

— odklonu od priameho subvencovania k nepriamym podporam,

— prioritnym podporam pre malych a strednych exportérov,

—  zvySeniu finan¢nej spoluucasti exportéra na poskytovanych sluzbach
proexportného charakteru,

— zvySovaniu poziadaviek na kvalitu poskytovanych sluzieb,

— celkovému zvySovaniu zavislosti od exogénneho, vonkajsieho prostredia.

Zahrani¢noobchodna a proexportna politika bezprostredne suvisia s konkuren-
cieschopnostou. Uspesnost’ na svetovych trhoch je v podstate realnym vyjadrenim
exportnej vykonnosti ekonomiky a jej producentov a prostrednictvom proexportnej
politiky $tat pomaha vyvozcom byt konkurencieschopnymi na svetovych trhoch.
Miera ekonomickej zavislosti krajiny je totiz podmienena nielen ekonomickym roz-
merom krajiny, ale aj Groviiou produkcie a funkénou otvorenost'ou krajiny. Preto
proexportne v rozhodujicej miere pdsobi konkurencieschopnost’ domacich vyrob-
kov, spolu so schopnost'ou umiestnit’ ich na zahrani¢nych trhoch.

Pod konkurencieschopnostou ekonomiky sa obvykle chape schopnost’ vyvazat
tovary a sluzby s ciel'om zabezpecit’ vonkajSiu ekonomickt vyvazenost pri u¢innom
vyuzivani narodnych faktorov ekonomického rastu (zabezpecovani suhrnnej
produktivity vSetkych faktorov ekonomického rastu), pri schopnosti inovacného
systému generovat’ a vyuzivat’ nové poznatky, pri dosahovani kontinualneho rastu
HDP na obyvatel’a a pri realizovani socialnych a environmentalnych ciel'ov. To zna-
mena dokazat’ sa presadit’ v konkurencii* na svetovych trhoch.

Nérodna ekonomika moze byt konkurencieschopna vtedy, ak je adaptabilna, ak
sa dokaze prisposobovat’ systematickym Struktirnym zmenam. Na zaklade toho
dokaze presadit’ inovované vyrobky s pozadovanymi parametrami na zahrani¢nych
trhoch.

4 Pod konkurenciou rozumieme hospodarsku sut'az medzi producentmi alebo predajcami tovarov a sluzieb o najvy-
hodnejsie podmienky vyroby a odbytu.
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Pri definovani konkurencieschopnosti z hl'adiska casu tak v kratkom, ako i dlh-
Som obdobi sa zdoraznuju dynamické aspekty konkurenénej pozicie, ¢ize jej spoje-
nie s technologickymi a Struktirnymi faktormi. Kratkodobé hl'adisko pri hodnoteni
konkurencieschopnosti sustred’'uje pozornost’ na vyznam nakladov a moznost ich
ovplyvnenia. Z dlhodobého hl'adiska je konkurencieschopnost’ ur¢ovana kvalifika-
ciou pracovnej sily a schopnostou inovovat’ produkciu. Produktivita znalosti je vyz-
namnym faktorom konkuren¢ného postavenia krajiny, odvetvia, firmy.

V uvedenom ponati ide teda o konkuren¢nt vyhodu. Konkuren¢nou vyhodou
krajiny alebo podnikov, ktoré v nej posobia, je schopnost’ vyuzivat’ vSetky miestne
viazané zdroje takym spdsobom, ktory krajine umozni prenikat’ na zahrani¢né trhy.
Tato schopnost’ je determinovana a zahffia mnozstvo atribatov, ktoré vytvaraju kon-
kurenéné prostredie, v ktorom podniky sutazia. Pritom za rozhodujuci determinant
konkurencieschopnosti ekonomiky na narodnej irovni sa povazuje produktivita.
Produktivita podstatne ovplyviiuje postavenie ekonomiky v globalnom ekonomic-
kom prostredi. Ked’ze konkurencieschopnost’ ekonomiky predstavuje novy rozmer
udrzatel'ného ekonomického rastu, ktory sa objavil v procese globalizacie, aj OECD
ju povazuje za prostriedok na dosiahnutie narodohospodarskych cielov.

Z toho vyplyva, Ze konkurencieschopnost’ predstavuje schopnost’ krajiny alebo
firmy vytvarat’ relativne viac bohatstva a vys$Sie hodnoty ako konkurenti na sveto-
vych trhoch. Tym sa zvySuje schopnost’ krajiny prenikat’ svojimi obchodovatel'nymi
tovarmi a sluzbami na zahranic¢né a svetové trhy a z takejto medzinarodnej vymeny
ziskavat’ komparativne vyhody.

Zvysovanie exportu a konkurencieschopnosti slovenskej ekonomiky bude stale
naroc¢nejsie, pretoze ho budi ovplyviiovat’ trendy v medzinarodnej konkurencii, ale
i d’alSie vplyvy, medzi ktoré mozno zaradit”:

* rastlici vyznam medzinarodnych dodavok tovaru a sluzieb a na strane zakaz-
nikov rastiicu medzinarodnu orientaciu,

* rast vydavkov na vyskum a vyvoj (poznatky sa stavaju vyznamnym ekono-
mickym faktorom),

* riziko chronického zahrani¢noobchodného deficitu,

* potreba komoditne;j a teritorialnej diverzifikacie exportu,

> Podl'a M. E. Portera je konkuren¢na vyhoda jadrom vykonnosti produkénej jednotky alebo odvetvia na trhoch, kde
existuje konkurencia. Schopnost’ konkurencie je zakladom tspechu alebo netspechu produkénej jednotky. Konku-
ren¢na vyhoda vyvstava z hodnoty, ktort je produkéna jednotka, resp. odvetvie schopné vytvorit’ pre zakaznikov
a ktora prevysuje naklady na jej vytvorenie. M6ze mat’ podobu nizsich cien, ako maju konkurenti za rovnocenné
vyroby alebo sluzby, pripadne moze mat’ formu poskytnutia zvlastnych vyhod, ktorymi sa odliSuje od ostatnych
konkurentov a ktoré viac nez vynahradia vysSiu cenu. V podstate existuju dva zakladné typy konkuren¢nej vyhody:
nakladova konkurenéna vyhoda (dosiahnutie niz§ich nakladov) a diferenciaéna konkurenéna vyhoda (dosiahnutie
vyhodnejsich odlisnosti vyrobkov a sluzieb tak, aby boli jedine¢né).

V suvislosti s tym treba pripomentt,, Ze rozliSujeme narodnti a medzinadrodnu konkurenciu, medzi ktorymi exis-
tuju viaceré rozdiely spocivajuce v diferenciach nakladovych faktorov jednotlivych krajin, odlisnych pomeroch na
zahraniénych trhoch, odli$nych tlohach a zameroch prislusnych vlad, rozdieloch v ciel'och, prostriedkoch a schop-
nostiach pozorovat’ zahrani¢nych konkurentov [29].

V otvorenej ekonomike ma prioritu medzinarodna konkurencieschopnost’. Hoci existuju aj také ekonomické akti-
vity, ktoré nevstupuji do medzinarodnej konkurencie (medzinarodne neobchodovatel'né tovary a sluzby), ich rozvoj
je nepriamo ovplyvneny medzinarodnou konkurencieschopnost'ou vo sfére obchodovatelnych tovarov a sluzieb.
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* rast kapitalovej narocnosti investicii,

» skracovanie zivotného cyklu vyrobkov a technologii,

» skracovanie trvanlivosti konkuren¢nych vyhod,

* rastlce podnikatel'ské riziko.

Zahrani¢ny obchod vyznamnou mierou prispieva k tvorbe hrubého domaceho
produktu, a tym aj k ekonomickému rastu a prosperite narodnej ekonomiky. Vzt'ahuje
sa to predovsetkym na malé krajiny, ktoré st z objektivnych pri¢in ntitené zapojit’ sa
do medzinarodnej del'by prace a do obchodovania na medzinarodnych trhoch. Preto
je dolezité sledovat’ vysledky zahrani¢noobchodnej a proexportnej politiky. Nestaci
vsak sledovat ich len kvantitativne z uzkeho pohl'adu ucastnikov medzinarodného
obchodu, ale je dolezité sledovat’ a hodnotit” aj racionalitu a efektivnost’ zahrani¢ného
obchodu z narodohospodarskeho hl'adiska.

Preto popri konven¢nom merani vysledkov zahrani¢ného obchodu (kvantitativne
— mnozstvo a druhy vyvezeného a dovezeného tovaru a sluzieb; relativne — ich po-
diely v percentach) by sme mali tieto vysledky merat’ a hodnotit’ aj makroekonomic-
ky, prostrednictvom narodohospodarskych ukazovatelov.

K takémuto meraniu mozno vyuzit celt $kalu ukazovatelov a paradigiem.
V tomto prispevku sme sa zamerali na viaceré z nich. Pritom nam pdjde o sthrnnejsie
a $pecifickejsie indikatory, a nie o klasické ukazovatele zahrani¢ného obchodu.®

Formy a indikatory merania vysledkov zahrani¢noobchodnej a proexportnej
politiky na makroekonomickej virovni

Zahrani¢noobchodnu a proexportnu politiku mozeme skimat’ z dvoch aspektov.
Z mikroekonomického pohl'adu sa orientuji na podporu exportérov a rastu ich
konkurencieschopnosti.

Z makroekonomického hl'adiska by sa mali zameriavat’ na dosahovanie aktivneho
salda obchodnej bilancie, pretoze tvorba Cistého exportu moze byt dodatocnym
zdrojom tvorby hrubého domaceho produktu a tvorby devizovych rezerv.

Efektivnost’ realizovaného zahrani¢ného obchodu mézeme potom takisto hodno-
tit’ prostrednictvom mikroekonomickej, alebo makroekonomickej dimenzie.

Mikroekonomicka dimenzia efektivnosti zahrani¢ného obchodu sa zameriava na
rast konkurencieschopnosti firiem v procesoch obchodnej vymeny. Tieto vztahy

¢ Za takéto ukazovatele povazujeme klasicky keynesiansky vyvozny multiplikator, ktory predstavuje koeficient zvy-
Senia suhrnnej produkcie v dosledku vyvozu, alebo exportni vykonnost’, ktora sa chape ako schopnost’ vyvozcu
v ur¢itom ¢ase umiestnit’ na zahrani¢nom trhu v danom mnozstve a hodnote suroviny, materialy a hotové vyrob-
ky, resp. ako schopnost’ danej ekonomiky zapojit' sa do medzinarodného obchodu. Nebudeme rozoberat’ ani taky
znamy ukazovatel’, ako su vymenné relacie (terms of trade) predstavujuce pomer medzi vyvoznymi a dovoznymi
cenami urcitej krajiny, pripadne ako pomer cien priemyselnych vyrobkov k cenam surovin a pol'nohospodarskych
produktov.

Dalsim takym ukazovatelom méze byt ukazovatel’ zmeny podielu na svetovom trhu (World market Share),
ktory sa pocita ako podiel vyvozu daného produktu z danej krajiny na celkovych svetovych vyvozoch daného pro-
duktu medzi dvoma zvolenymi obdobiami. Pripadne koeficient pokrytia dovozu vyvozom (Trade Coverage Ratio),
vypoditany ako pomer vyvozu a dovozu. Zameriame sa predovSetkym na vybrané makroekonomické ukazovatele,
ktorymi mdzeme vyjadrit’ u¢innost a efektivnost’ vysledkov zahrani¢ného obchodu.
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efektivnosti vyjadruje ukazovatel’ konkurencieschopnosti, ktory sa nazyva realny
efektivny vymenny kurz (REER — Real Effective Exchange Rate) a ktory ma tvar:

e.Pv

Pd

REER = >1

kde e — devizovy kurz,
Pv — zahrani¢na cenova hladina,
Pd — domaéca cenova hladina.

Redlny menovy kurz vyjadruje mnozstvo tovaru, ktoré mozno za jednotku doma-
cej meny ziskat' v zahrani¢i v pomere k mnozstvu tovaru, ktoré mozno ziskat’
v domacej krajine.

Realny efektivny vymenny kurz je odvodeny z menovej Struktary devizovych
inkas a platieb v ramci bilancie obchodu a sluzieb so zahrnutim vplyvov alebo ur¢i-
tych poloziek vyvoja domacej meny na finan¢nych trhoch.

Podra tedrie parity kipnej sily by sa mal readlny menovy kurz v dlhom obdobi
rovnat’ jednej, pretoZe posobenie zakona jedinej ceny v medzindrodnom obchode
vyrovnava kapnu silu meny vo vSetkych krajinach (napr. za euro by sa malo nakupit’
rovnaké mnozstvo tovarov v kazdej krajine). V skutocnosti sa realny kurz moze aj
dlhodobo odliSovat’ od jednej vzhladom na to, Ze existuja tzv. neobchodovatel'né
statky.” Ktpna sila meny vyspelej krajiny byva nizsia doma ako v menej vyspelej
krajine. Tuto skuto¢nost’ teoreticky vysvetluju B. Balassa a P. Samuelson. Podla
nich, ak porovname produktivitu prace vyspelej a menej vyspelej krajiny, je znacny
rozdiel v sektore obchodovatel'nych sluzieb (napr. auta), ale nizky alebo ziadny
v neobchodovatel'nych sluzbach (napr. kadernictvo). Nakol'ko v obchodovatel'nych
sluzbach posobi zakon jedinej ceny, redlne mzdy sa prispdsobia rozdielu v produkti-
vite prace a budl v ekonomicky vyspelej krajine vysoké. Ked’ze v krajine sa obvykle
neudrzia vyssie rozdiely v realnych mzdach medzi sektorom obchodovatelnych
a neobchodovatelnych statkov, su v sektore neobchodovatel'nych statkov pracovné
naklady a teda aj ceny relativne vyssie v ekonomicky vyspelej krajine.

Realny kurz prislusnej meny sa tak da vyjadrit’ vzorcom:

P
RE =
P

N

7 Prevod hodnotovych tidajov z narodnych mien na spoloéni menu umoziuju i trhové vymenné kurzy, ktoré uréuje
ponuka a dopyt ndrodnych mien. Prevod pomocou vymennych kurzov viak nespifia podmienky vyrovnavania
cenovych tUrovni medzi krajinami, pretoze vymenné kurzy scasti odrazaju relativne ceny obchodovatelnych stat-
kov, ale nie neobchodovatel'nych statkov. (Obchodovatel'né statky — tradables, s vyrobky a sluzby, ktoré vstupuju
do medzinarodného obchodu. Neobchodovatelné statky — non-tradables, su vyrobky a sluzby, ktoré nevstupuju
do medzinarodného obchodu, napr. stavby, vSetky verejné sluzby a vicsina trhovych sluzieb.)

Z toho dévodu vymenné kurzy neodrazaju relativnu kupnu silu mien na ich narodnych trhoch. Hodnoty HDP
prevedené na spolo¢nu menu pomocou vymennych kurzov odzrkadl'uji nielen rozdiely objemov v porovnavanych
krajinach, ale aj rozdiely ich cenovych urovni, ¢ize hodnoty HDP su sice vyjadrené v spolo¢nej mene, ale nad’alej aj
v narodnych cenach; ide teda o nominélne (a nie realne) ukazovatele. [18]
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kde P, je cenova hladina obchodovatel'ného tovaru v ekonomicky vyspelej krajine,
P, je cenova hladina neobchodovatelného tovaru v ekonomicky vyspelej krajine.

Konkurencieschopnost’ sa dosiahne iba za podmienky, Ze ukazovatel’ realneho
efektivneho vymenného kurzu (REER) je viacsi ako hodnota jednotky. Rast REER
spdsobuje realnu depreciaciu, znehodnotenie domacej meny, ¢ize vyvazany tovar je
lacnej$i ako ceny dovazaného tovaru. Tato situacia zvySuje konkurencieschopnost’
exportu. A inverzne pokles REER zhodnocuje domacu menu vyvozcu; to spdsobuje,
7e exportovany tovar je drah$i v porovnani s cenami importéra, ¢o znizuje konkuren-
cieschopnost’ vyvozcu.®

Urcitym parcialnym rieSenim deficitu obchodnej bilancie by mohla byt siistavna
devalvacia meny spojena s restriktivnou rozpoctovou a menovou politikou a opatre-
niami na znizenie dovozu.’ Devalvaciou meny sa spravidla zvySuje cenova hladina
krajiny exportéra. V skuto¢nosti bude devalvacia pozitivne vplyvat’ na export vtedy,
ak sa niou dosiahne zniZenie eurovej ceny exportu a tym zvySenie konkurencieschop-
nosti. Konkurencieschopnost’ sa nezvysi v tom pripade, ak devalvacia povedie
k rastu domacich cien. Ak by sa eurova cena exportu zvySovala, spdsobilo by to
pokles hodnoty Cistého vyvozu a nasledne zvysenie deficitu obchodnej bilancie.

Dosah devalvacie na deficit, alebo prebytok obchodnej bilancie, mozno vypocitat’
podl'a vzorca, ktory navrhli R. Dornbusch a S. Fischer [9]:

Vzorec mé tvar:

e.P,
X=E-|—| D
Pq

Kde X je prebytok, prip. deficit obchodnej bilancie v domacich cenach dovozcu
(Cisty export),
E — hodnota exportu v domacich cenach dovozcu,
D — hodnota importu v cenach dovozcu,
E — dolarova hodnota meny exportéra,
e.Py

— ukazovatel’ konkurencieschopnosti dovozcu.
Py

Na Slovensku, ako aj v d’al$ich tranzitivnych ekonomikach, sa vyuzival aj kurz
na podporu exportu tym, ze centralna banka spomal’ovala revalvaciu, zhodnocovanie
svojej menovej jednotky vo vzt'ahu k cenam parity kapnej sily. Parita kipnej sily
(Purchasing Power Parity — PPP) vyjadruje objem tovarov a sluzieb, ktoré si mozno
kuapit’ za urceny pocet kazdej z menovych jednotiek.

8 Aplikéciu realneho efektivneho vymenného kurzu na slovenski ekonomiku uvadza M. Gylanik [12].

 Ako priklad mézeme uviest, Ze v prvych rokoch transformécie na$ej ekonomiky prebichajica devalvacia mala
posilnit’ cenovu konkurencieschopnost’ nasich vyrobkov, podporit’ vyuzivanie komparativnych vyhod spocivajicich
v nizkych mzdovych nakladoch, obmedzit' importny dopyt domacich ekonomickych subjektov, posilnit’ devizové
rezervy a poziciu emisnej banky, ako aj udrzat’ stabilny vyvoj nominalneho kurzu narodnej meny.
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Pomer trhového kurzu meny k parite kupnej sily sa oznacuje ako ukazovatel
ERDI (Exchange Rate Deviation Index) a vyjadruje odchylku vymenného kurzu od
parity kupne;j sily.

Ukazovatel ERDI ma tvar:

e
ERDI = ——
PPP

kde e je dolarova hodnota domacej meny (meny exportéra),

P
PPP — parita kupnej sily meny, vypocitana ako L

P, — hladina cien exportovanych tovarov v doméuv:ej mene exportéra,
P — hladina cien exportovanych tovarov v menovych jednotkach importéra.
Tento ukazovatel’ vyjadruje nasobok sumy inkasa trzieb za vyvezeny a v zahra-
nic¢i predany tovar oproti potencialnemu inkasu trzieb za ten isty tovar v domacich
podmienkach a cenach. Tento nasobok moéze byt dost’ vysoky, a to motivuje expor-
térov zvySovat’ objem vyvozu a vyuzivat podmienky domadcej vyroby i vysoky index
konkurencieschopnosti v medzindrodnom obchode na zvySovanie svojej ziskovosti.
Makroekonomickd dimenzia efektivnosti zahrani¢ného obchodu predstavuje zabez-
pecit prvorady ciel’ hospodarskej politiky v oblasti zahrani¢ného obchodu dosiahnut’
aktivne saldo zahrani¢ného obchodu, teda prebytok obchodnej a platobnej bilancie.
V redlnom ekonomickom diani vSak treba v urcitych prechodnych obdobiach poc¢i-
tat’ aj so zapornym saldom tychto bilancii.
Makroekonomicka efektivnost’ proexportnej politiky sa da vyjadrit’ predovset-
kym prostrednictvom komparativnych vyhod.!

10 Komparativne vyhody spo¢ivaju v schopnosti krajiny produkovat’ ur¢ité tovary a sluzby pri niz$ich nakladoch
v porovnani s inymi krajinami, prip. produkovat odlisné tovary alebo tovary vo vyssej kvalite. Toto je jeden z prin-
cipov zahrani¢ného obchodu. Preto by zakladom efektivneho obchodu mala byt’ Specializacia krajiny na produkciu
tych vyrobkov a sluzieb, v ktorych dosahuje komparativne vyhody. Obchod sa totiz rozvija na zaklade r6znorodosti
krajin, ich vyrobnych podmienok, ich produktivity prace. To je aj dovodom, preco sa relativna vyhoda urcitych
produktov charakterizuje ako komparativna vyhoda a inverzne relativna nevyhoda ostatnych produktov ako kom-
parativna nevyhoda. Do medzinarodnej del'by prace a do zahrani¢ného obchodu vstupuje krajina spravidla vtedy,
ak vyraba vyrobky, pre ktoré ma priaznivejSie podmienky a pri ktorych dosahuje lepsie parametre a vysledky, ako
je svetovy priemer. Okrem produktivity prace to mozu byt nizsie naklady na jednotlivé druhy vyrobkov, $pi¢kové
technické parametre (high-tech) a pod.

Rozlisujeme dva druhy komparativnych vyhod: klasické a dynamické. Pri klasickom, statickom chapani kom-
parativnych vyhod sa ber do uvahy geografické odliSnosti a rozne narodné vybavenie roznymi faktormi, ktoré
ovplyviiuju a urcuju globalnu del'bu préce.

Dynamické chapanie komparativnych vyhod je také, ktoré sa Siroko ponimanou priemyselnou a §truktirnou po-
litikou cielavedome vytvarajui na zaklade transferu modernych technoldgii, investicii do 'udského kapitélu a vhod-
ného podnikatel'ského prostredia. Takto chapané dynamické komparativne vyhody nahradzaja klasické kritéria no-
vymi progresivnymi prvkami. Medzi takéto prvky sa zarad’'uju: l'udska tvoriva ¢innost’, vysoka uroven vzdelanosti
narodnej pracovnej sily, zdroje poznatkov, vytvaranie znalosti ziskavanych prostrednictvom vyskumu a rozvoja,
akumulacia skusenosti, Gspory z rozsahu, vynosy z rozsahu, predvidavost, organiza¢ny talent, schopnost’ prisposo-
bit’ sa. Pritom sa tieto atributy nebert ako ex ante, vopred dané narodné vybavenie, ale aj ako kvality, ktoré sa dosa-
huji verejnymi a spolo¢enskymi aktivitami. Za takéto aktivity povazujeme aktivnu vzdelavaciu politiku, investicie
do spolocenského kapitalu, organizovany vyskum, technologické inovacie, proces ucenia a skusenosti (learning by
doing, learning by experience), smery rozvijania l'udského kapitalu, obsahové zameranie vyssich typov vzdelavania,
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Na identifikovanie a meranie komparativnych vyhod existuju rozne metddy.
Medzi najpouzivanejSie patri metoda zjavnej (odhalenej) komparativnej vyhody
a metdda tvorby prispevku obchodnej bilancie. Tieto metody sluzia na porovnavanie
vyvoja a analyzy exportnej vykonnosti a konkurencieschopnosti na medzinarodnych
trhoch.

Metoda zjavnych komparativnych vyhody (Revealed Comparative Advantage
— RCA) — niektori autori tato metdodu nazyvaju aj indexom Specializacie, pretoze
identifikuje produktové skupiny, v ktorych ma dana krajina vyhodu v produktovej
$pecializacii — pouziva matematicky vzt'ah s prirodzenym logaritmom v tvare:

Xj

Yi
RCA=100.In | ——

X

Y

kde In je logaritmus naturalis,
X,— vyvoz i-tej skupiny vyrobkov analyzovaného odvetvia,
y,— dovoz tej istej i-tej skupiny vyrobkov,
X — celkovy vyvoz,
Y — celkovy dovoz.

Koeficient zjavnej komparativnej vyhody vyjadruje pomer podielu vyvozov
(dovozov) danej komoditnej skupiny na celkovych vyvozoch (dovozoch) prislusnej
krajiny a podielu vyvozov (dovozov) tejto komoditnej skupiny na celkovych vyvo-
zoch (dovozoch) referencnej skupiny krajin.

Koeficient zjavnej komparativnej vyhody — RCA identifikuje produkty, skupiny
produktov alebo odvetvia, v ktorych ma krajina vyhodu v medzinarodnej konkurencii.

Ku koeficientu RCA treba poznamenat, ze popri povodnom Balassovom
koncepte, ktory bol publikovany v r. 1965 [3], existuju aj d’alSie modifikované verzie
tohto koeficientu. Sam B. Balassa ho revidoval a spresnil v r. 1977 [4] a v . 1989
[5]. Problematike zjavnych komparativnych vyhod, ich vypoc¢tu ¢i zdokonaleniu ich
indexu sa venovali aj ini autori. Boli to: J. Hinloopen a C. Van Marrewijk [13],
T. L. Vollrath [35] a A. J. Yeats [36]. Z toho vyplyva, Ze existuju viaceré¢ modifikované
verzie koeficientu RCA. Zdokonaleny index, ktory sa nazyva komplexny index zjav-
nych komparativnych vyhod, sa pouziva na hodnotenie ¢istej obchodnej vykonnosti
krajiny a berie do uvahy aj moznosti simultdnneho vyvozu a dovozu v prislu$nej
komoditnej skupine [34].

mechanizmy stimulujuce do aktivit celozivotného vzdelavania a rekvalifikacie.

Podstatu dynamickych komparativnych vyhod, na rozdiel od statickych, tvori schopnost’ generovat nové kom-
parativne vyhody a d’alej rozvijat’ existujuce vyhody.

Komparativne vyhody sa vSak neziskavaji automaticky. Preto sa predpokladané komparativne vyhody nemusia
vzdy dosiahnut’ a obvykle sa ¢asom menia. Aby sa dosiahli priaznivé efekty z komparativnych vyhod, je potrebné
v ekonomike vytvorit’ rad podmienok, napr. takych, aby sa podarilo dosiahnut’ zmeny v Struktire vyroby a sluzieb,
alebo aby sa vplyv vonkajsieho ekonomického prostredia vyuzil na dynamizaciu ekonomického rastu a adaptaciu
ekonomiky na zmeny vonkajsieho prostredia.
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Prehl'ad roznych foriem koeficientu RCA sa uvadza v literature [31], kde autori
uvadzaju az Sest’ verzii koeficientu RCA.
Alternativnym indikatorom koeficientu zjavnych komparativnych vyhod (RCA) je
index tvorby prispevku obchodnej bilancie (Contribution to the Trade Balance —
CTB).!! Tento index ma tvar:

x-y X-Y x+y

CTB = . 100

X+Y X+Y X+Y

kde x je vyvoz danej komoditnej skupiny,
y — dovoz danej komoditnej skupiny,
X — celkovy vyvoz,
Y — celkovy dovoz.

Prvy ¢len meria skuto¢nu obchodnt bilanciu krajiny pre dani komoditu vazenu
jej podielom na celkovom obchode, t. j. medziodvetvovy obchod (ostavajuca Cast’
celkového obchodu predstavuje vnutroodvetvovy obchod). Druhy ¢len odstranuje
dosah kratkodobych fluktuécii (obchodnych deficitov, alebo prebytkov). Meria
»ocakavanu* obchodnu bilanciu danej komodity za predpokladu, Ze kazda komodita
prispieva k celkovej obchodnej bilancii podl'a svojej vahy v celkovom obchode.
Celkovy obchodny deficit je teda rozdeleny medzi komodity podl'a ich podielu na
celkovom obchode. Rozdiel medzi ocakavanou a skuto¢nou obchodnou bilanciou
danej komodity meria jej Specificky prispevok k celkovej obchodnej bilancii a je
kladny pokial jej skuto¢ny prebytok prevysuje ocakavany a pokial je relativny
obchodny deficit mensi nez ocakavany. [17]

Index CTB navzajom porovnava konkurencieschopnost’ odvetvi alebo komodit-
nych skupin danej ekonomiky a identifikuje tie odvetvia (komoditné skupiny), ktoré
k vyvoju celkovej obchodnej bilancie prispeli viac ¢i menej v zavislosti od ich
podielu na celkovom zahrani¢noobchodnom obrate krajiny. Index CTB teda meria
konkurencieschopnost’ zahrani¢éného obchodu krajiny a je adekvatnym ukazovate-
I'om konkurencieschopnosti aj v podmienkach ekonomickej nerovnovahy.'?

Popri indexe CTB mozno existujucu uroven zjavnych komparativnych vyhod
sledovat’ aj vyuzitim Michaelyho indexu [28] alebo uz zmieneného koeficientu RCA.
Avsak na rozdiel od koeficientu RCA je index CTB komplexne;jsi, pretoze poukazuje
na moznosti zvySovania exportu aj tych krajin, ktoré st v zahrani¢nom obchode
deficitné, a preto sa CastejSie vyuziva pri hodnoteni dosiahnutej urovne konkuren-
cieschopnosti krajiny.

Dalsi ukazovatel stvisi s vnttroodvetvovym obchodom, ktorého vyznam v globa-
lizovanej ekonomike narasta. V klasickom ponati medzinarodného obchodu sa

! Autormi indexu CTB ako prispevku k hodnoteniu obchodnej bilancie su francuzski ekonémi G. Lafay a C. Herzog
[22]. Ako alternativny indikator ku koeficientu zjavnej komparativnej vyhody skima index CTB aj K. Laursen [23].
12 Podla vypoctov indexu CTB za Slovensko a Cesku republiku, ktoré urobila R. Vokorokosova [33], sa ukazuje
opodstatnenost’ praktického vyuzitia indexu CTB prave v takych obchodnych podmienkach, aké st v uvedenych
krajinach.
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obchodna vymena realizuje v podobe medziodvetvového obchodu, kde Grover $pe-
cializacie zavisi od vyuzivania komparativnych vyhod, bez ohl'adu na to, ¢i sa obchod
chéape na trovni odvetvia alebo vyrobku. V globalizovanej ekonomike sa v$ak vicésia
dolezitost’ pripisuje vnutroodvetvovému obchodu (Intra-Industry Trade — IIT), ktory
vychadza z principu vymeny podobnych produktov, a nie z komparativnych vyhod
alebo rozdielnosti. Vnutroodvetvovy obchod sa zvysuje s vyspelostou obchoduju-
cich ekonomik, kde sa vymietiaji podobné findlne komodity (horizontalne
a vertikalne IIT), a s integraciou ekonomik do nadnarodného produkéného retazca,
kde sa v ramci rovnakého odvetvia vymienaji produkty v réznych fazach vyroby
(vertikalne IIT). Na rozdiel od vertikalneho IIT, ktory je vysledkom vertikalnej
dezintegracie vyrobného procesu podl'a naro¢nosti a dostupnosti vyrobnych fakto-
rov a rozli§nosti v produktivite, horizontalny IIT je vysledkom tspor z rozsahu'?
a produktovej diferenciacie. Mozno uviest, Ze teoria IIT prispieva k novému
vnimaniu obchodnych vyhod so zameranim na vymenu podobnych produktov a na
horizontalne a vertikalne diferencované komodity.

Z tychto postulatov vychadza aj Grubelov-Lloydov index (GLI). [8, 11] Velkost’
IIT sa vypocitava ako podiel celkovych vyvozov z hodnét vyvozu a dovozu pre
jednotlivé komoditné skupiny.

V Grubel-Lloydovom indexe ma svoje uplatnenie aj ¢ast’ indexu CTB, ktora
vyjadruje ofakavant obchodnu bilanciu odvetvia alebo komodity.

Vzorec na vypocet ma tvar:

Zi (Xl + Yl) - Zi (Xl - Yl)
IIT =

5, (X +)

kde X je hodnota vyvozov,
Y — hodnota dovozov,
i — jednotlivé komoditné skupiny.
Hodnoty indexu sa pohybujt v intervale od 0 po 1. Ak sa X alebo Y, rovna nule,
potom sa aj IIT = 0, Co znamena, ze IIT sa vtedy nerealizuje. Ak sa X. =Y, tak IIT
= 1, ¢iZe cela obchodna vymena sa realizuje vo forme vnatornej vymeny.'*

13 Uspory z rozsahu (Economies of scale) su vysledkom rastu produktivity, alebo poklesu vyrobnych nakladov,
ktoré su dosledkom rastu objemu vyrabanej produkcie. Pojem uspory z rozsahu zaviedol A. Marshall, ktory nimi
vysvetl'oval moznost’ klesajucej ponuky. Ak podnik pri vyrobe dosahuje uspory z rozsahu, znamena to, ze priemer-
né vyrobné naklady s rastom objemu produkcie klesaju. Napr. naklady firiem klesaji v dosledku zvicsovania trhu
(odvetvia), pretoze vacsi trh dava priestor pre vznik $pecializovanych doprevadzajucich sluzieb (servis, doprava
a pod.) a umoziuje hlbsiu Specializaciu firiem. Vacsia firma moéze tiez rozélenit’ svoju ¢innost’ tak, aby dosiahla
vyssiu efektivnost. Alebo zavedenim a vyuzivanim vykonnejSich generatorov moze dosiahnut’ pokles mernych
(jednotkovych) nakladov na vyrobu energie. Monopol, ktory vznikne na zaklade Gspor z rozsahu, nazyvame priro-
dzenym monopolom.

Pojem uspory z rozsahu treba odlisit’ od pojmu vynosy z rozsahu (Returns of scale), ktory sa vyuziva v dlho-
dobych produkénych funkciach a ktoré su jej dolezitym fenoménom. Ide v nej o zavislost vynosov od zvySovania
vstupov do vyroby.

14 Poznamenavame, ze modifikovanu verziu indexu IIT tzv. Q index, ktory skonstruoval A. Aquino, mozno pri diag-
nostike vnutroodvetvového obchodu aplikovat’ v tych ekonomikach, v ktorych sa ststavnejsie vyskytuje deficit
obchodnej bilancie. [1]
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Vypocty podl'a tohto vzorca prispievaju k analyze produktovej diverzifikacie
a fragmentacie vo svetovej ekonomike. [2]

Zhrnutie

Pre prosperitu ekonomiky a dosahovanie ekonomického rastu je dolezité zabez-
pecovat realizaciu adekvatnych vysledkov v zahrani¢nom obchode. Je to dolezité
preto, Ze zahrani¢ny obchod, najmai Cisty export, prispieva k narastu hrubého
domaceho produktu, ¢o potvrdzuju aj vysledky slovenskej ekonomiky v poslednom
obdobi.

Pre dosahovanie pozitivnych ekonomickych vysledkov je preto potrebné
vyuzivat’ zahrani¢ny obchod a zahrani¢no-ekonomické vzt'ahy spojené s vysokou
konkurencieschopnost'ou ekonomiky. Na to treba vytvarat vhodné podmienky aj pros-
trednictvom proexportnej politiky. Proexportna politika ako sucast’ zahrani¢no-
obchodne;j politiky moze do znaénej miery ovplyviiovat’ ekonomicky rast a vysledky
a efektivnost’ celej ekonomiky. Plati to najma pre menSie krajiny s otvorenou
ekonomikou, v ktorych je nevyhnutné intenzivne zapojenie do medzinarodnej del'by
préce.

Vysledky zahrani¢ného obchodu a proexportnej politiky vSak treba vyhodnoco-
vat’ a vediet’ ich merat’. Z toho dévodu sme sa v stati zaoberali vytypovanymi poten-
cialnymi ukazovatel'mi tohto merania.
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