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PELLER, F. - STARECKOVA, A. - PINDA, L.: Matematika. Bratislava: Vydavatelstvo
EKONOM 2009, 358 s., ISBN 978-80-225-2698-2

V roku 2009 vysla vo vydavatel'stve Ekonom
publikacia ,,Matematika (krok za krokom na EU)*,
ktora ma za ciel’ ul'ah¢it’ pripravu na prijimacie
skusky z matematiky zdujemcom o Studium na
Ekonomickej univerzite v Bratislave. Ide o kolek-
tivnu pracu skasenych autorov: prof. RNDr. Ing.
Franti$ka Pellera, CSc., RNDr. Anny Stareckovej,
PhD., a doc. RNDr. LCudovita Pindu, CSc., ktori
posobia na Katedre matematiky Fakulty hospo-
darskej informatiky Ekonomickej Univerzity v
Bratislave. Clenovia autorského kolektivu pod
vedenim prof. F. Pellera st uznavani vysoko-
Skolski ucitelia, ktori vSak maju aj mnozstvo
praktickych skusenosti s pracou so ziakmi
z rdznych typov strednych $kol, a to najmi so
ziakmi, ktori maji zdujem o §tidium na EU.

Pri pisani publikacie Cerpali autori material
zo svojich predchadzajucich prac, ktoré vsak
rozsirili aupravili podla pripomienok odbornikov,
kolegov z matematickej obce i podl'a poziadaviek
pouzivatel'ov. Obsah publikacie vychadza z uceb-
nych osnov gymnazii a popri tom, zZe pokryva
vSetky kapitoly z gymnazidlnej matematiky,
orientuje Citatel'a najmai na tie oblasti matematiky,
ktoré su z hl'adiska §tidia modernej ekonomickej
vedy najdolezitejsie.

Text publikacie je Strukturovany do dvoch ¢as-
ti. RozsiahlejSia prva Cast’ obsahuje Sest’ kapitol
zo stredoskolskej matematiky, ktoré st rozdelené
do ¢lankov. V kazdom ¢lanku je uvedeny kratky
prehlad tedrie, po fnom nasleduji vyrieSené
priklady a nakoniec su uvedené ulohy. Najdolezi-
tejSie st ulohy uvedené na konci kazdého ¢lanku,
ktoré si vybrané z testov na prijimacie pohovory
na EU z predchadzajicich rokov. Tieto ulohy
umoziuji pouzivatelom priebezne kontrolovat’
nielen uroveil pochopenia daného uciva, ale aj
schopnost’ vyuzit' ziskané vedomosti a zru¢nosti
na rieSenie problémov vo forme uloh z testov na
prijimacie pohovory na EU. Tuto skisenost’ mnohi
z nich nemaji moznost’ nadobudnut’ na strednych
Skolach.

Prva kapitola je zamerana na upravu algebra-
ickych vyrazov, mocnin a vyrazov s faktorialmi
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a kombina¢nymi ¢islami. Druha kapitola je veno-
vana rieSeniu vSetkych typov rovnic a nerovnic,
ktoré su v u¢ebnych osnovach gymnazii: linearne,
kvadratické, s parametrom, s absolutnymi hodno-
tami, iracionalne, exponencidlne, logaritmické a
goniometrické. Tretia kapitola sazaobera funkciou
jednej realnej premennej, predovSetkym defi-
niénym oborom funkcie a vlastnostami funkcie.
Vo stvrtej kapitole si popisané postupnosti
(aritmeticka, geometrickd), nekone¢ny geometric-
ky rad aj s niektorymi aplikdciami aritmetickej a
geometrickej postupnosti v ekondmii. Piata
kapitola je venovana kombinatorike, variaciam,
permutaciam, kombinaciam a binomickej vete.
V siestej kapitole st uvedené zaklady analytickej
geometrie v rovine a priestore, polohové
a metrické vzt'ahy priamok a rovin, kuzel'osecky
a gulova plocha.

Vyznamnou je aj druha cast’ publikdcie
(siedma kapitola), ktora obsahuje 60 kompletnych
cvicnych testov, zostavenych takym spdsobom,
ako boli v rokoch 1995 — 2008 zostavované testy
na prijimacich pohovoroch. Kladne treba hodnotit’
skutoénost’, ze testy umoziluju Studentom nielen
kedykol'vek otestovat’ svoje vedomosti, ale im
davaju aj navod na to, aku taktiku zvolit’ na pri-
jimacich skuskach pri rieSeni testu z matematiky.

Pri tvorbe publikacie autori hl'adali nové
originalne metodické pristupy k vykladu latky,
ktoré by Studenta viedli v prvom rade k I'ahsiemu
osvojeniu danej Casti matematiky a v druhom
rade k vyberu spravnej testovej odpovede.
Publikécia teda sluzi Studentom nielen ako zhr-
nutie stredoskolskych vedomosti z matematiky.
Autori si pritom nekladu za tlohu vycerpdvajuco
rozobrat’ teoreticky navod na rieSenie tloh, ale
analyzuju jednotlivé typy uloh a vedu Studenta
k jednoznacnosti a presnosti rieSenia. Publikacia
je napisana prehl'adnou a pristupnou formou.

Z uvedenych dovodov povazujem tato pub-
likdciu za velmi uzito¢nu pre ktoréhokol'vek
zdujemcu o prijimacie pohovory, bez ohladu
na urovefi matematickej pripravy a vedomosti.
Kedze uvedena publikacia obsahuje obrovské
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mnozstvo uloh a prikladov zo stredoskolskej
matematiky, mozno ju pouzit’ aj ako zbierku loh
zo stredoskolskej matematiky.

Uvedené skutocnosti, ale najma fakt, ze autori
su skuseni matematicki pedagdgovia, su zarukou,
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ze publikdcia moze byt kvalitnou priruckou
nielen pre zaujemcu o $tidium na EU, ale aj pre

Studentov strednych §kol v§eobecne.

Katarina Sakalova

SKORVAGOVA, S. - ZORKOCIOVA, O.: Perspektivy vyvoja medzindrodného
marketingu. Bratislava: Vydavatel’stvo EKONOM, 2009, 312 s.

ISBN 978-80-225-2562-6

Medzi publikiciami Vydavatel'stva EKONOM
v Bratislave v roku 2009 sa objavilo nové dielo
— vedeckd monografia Perspektivy vyvoja medzi-
narodného marketingu, ktorého autorkami su Ing.
Simona Skorvagové, PhD., a doc. Ing. Otilia
Zorkociova, PhD., z Katedry medzinarodného
obchodu Obchodnej fakulty Ekonomickej uni-
verzity v Bratislave. Podstatnu ¢ast’ daného diela
tvoria rozne aspekty podnikatel'skej Cinnosti
v marketingovom prostredi, ktoré v nemalej miere
zasahuji do problematiky —medzinarodného
marketingu. Prinosom tejto monografie je obozna-
menie s vyznamnymi tendenciami, ktoré priamo
i nepriamo zasahuju do oblasti medzindrodného
marketingu. Procesy globalizacie vo svetovej eko-
nomike a v medzinarodnom obchode vytvaraju
vhodné podmienky na rozvoj a expandovanie
firiem, ¢im ovplyviiuju a prispievaju k zmenam
v samotnom podnikatel'skom prostredi.

Monografia sa sklada z piatich kapitol. Vyzvy
medzindrodného marketingu je mnazov prvej
kapitoly, ktora je venovana tendenciam v neustale
sameniacom podnikatel’skom prostredi ovplyviio-
vanom permanentnymi zmenami podporujucimi
internacionalizaciu firiem. Meniace sa spotre-
bitel'ské spravanie zaroven umoziiuje firmam
prezentovat’ svoju ¢innost’ nielen na domacom
trhu, ale aj na zahrani¢nych trhoch.

Autorka Simona Skorvagové v danej kapitole
vel'mi podrobne klasifikuje Siroku Skalu tedrii
internacionalizacii. Jedna z kategorizacii vycha-
dzajuca z motivu internacionalizacie a typu roz-
hodnutia podla J. Strandskova rozdel'uje teorie
internacionalizacii do Styroch skupin. Prvou je
tedria transakénych nakladov, ktora sa zaobera
prostredim firmy podl'a moznosti vyberu medzi
transakciami a integraciou. Druhou je tedria
priemyselno-ekonomického vnimania, ktora sle-
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duje firmy zo SirSieho hl'adiska spolu s potrebami
spoluexistencie s inymi pohladmi a hlavne
vnutropodnikovymi tedriami. Zarad’'uju sa sem
procesy inovacii a tvorby kompetencii. Tretiu
skupinu tvoria teorie, ktoré sa venuju perspektive
ucenia sa pri procese internacionalizacie a §tvrta
skupina teorii skima rozhodnutia firmy z pohl'adu
organizatného rastu, kam patri Skandinavska
skola.

Dalgia klasifikdcia tedrii internacionalizacie,
zakladateI'mi ktorej su A. Laine a S. Kock, je
zalozena na deleni na procesné modely, elektricky
modelasietovymodel. Vzaverekapitoly sanemala
pozornost’ venuje tretej vine internacionalizécie,
ktora sa sklada z rastu trhov, relokacie a outsour-
singu vyroby a presunu dodavatel'skych zakladni,
ktoré putuju na vychod.

Druhd kapitola Etika v medzindrodnom
marketingu vymedzuje podnikatel'sku etiku,
poukazuje na pyramidu globalnej spolocenskej
zodpovednosti a medzinarodny rozmer podnika-
tel'skej etiky. Dolezitutilohu v tejto Castipublikacie
zohrava aj uloha moralnej zodpovednosti
korporacie prostrednictvom definicie, dimenzie
a samotnej roviny spolocenskej zodpovednosti
firiem.

Prinosom tretej kapitoly Medzindrodna mar-
ketingova stratégia firmy ako sucast’ budovania
jej CORPORATE IDENTITY, spracovanej pod
vedenim doc. Otilie Zorkociovej, je analyza
etického spravania sa a hodnét firmy, ktord si
svojim spravanim buduje pozitivny vonkajsi
imidz vo verejnosti, ale aj vnutri medzi zamest-
nancami. Dana kapitola okrem etap formovania
a vymedzenia pojmu Corporate Identity podla
roznej klasifikacie prvkov a nastrojov rozobera aj
aplikovatel'nost” Corporate Culture v interkultu-
ralnom prostredi. Vel'mi doélezita tlohu zohravaju
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